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สวนที่ 1  

 

บทที่ 1 

เครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 

(จังหวัดชุมพร  สุราษฎธานี  นครศรีธรรมราช  พัทลุง  สงขลา  ยะลา   

นราธิวาส  ปตตาน)ี 
 

1.  ภาพรวมของเครือขายวิสาหกิจยางพารา 

 

 ยางพาราเปนอุตสาหกรรมหลักซึ่งสํานักงานคณะกรรมการพัฒนากา รเศรษฐกิจและสังคม

แหงชาติจัดอยูในกลุม อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพเปนเลิศในตลาดโลก ประเทศไทย จัดเปนผูผลิต

ยางพาราอันดับหนึ่งของโลก โดยในป 2545 ประเทศไทยสงออกยางพาราทั้งสิ้น 2,632,771 ตัน เปน

มูลคาการสงออก 110,887 ลานบาท โดยเปนผลิตภัณฑยางแปรรูป 54,370 ลานบาท และสงออกใน

รูปของวัตถุดิบ 56,517 ลานบาท จะเห็นวาอุตสาหกรรมยางพาราของไทยยังเนนผลิตภัณฑที่มี

มูลคาเพิ่มตํ่า 

 ประกอบกับสถานการณในชวง2-3 ปที่ผานมา ราคายางมีแนวโนมสูงขึ้น เนื่องจากประเทศ

จีนมีความตองการใชยางธรรมชาติในประเทศมากขึ้น และแนวโนมควา มตองการใชยางธรรมชาติ

เพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง นอกจากน้ันประเทศไทยยังไดรวมมือกับ ประเทศผูผลิตและผูสงออกยาง

ธรรมชาติที่สําคัญ จัดต้ังบริษัทรวมทุนยางสามประเทศ  (ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย ) เพื่อบริหาร

จัดการการผลิตและสงออกยางรวมกัน  

 นอกจากน้ัน สํานักงานคณะก รรมการพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันของประเทศ 

ไดทําการวิเคราะหสถานการณยางพารา ในพื้นที่ภาคใต พบวาในอุตสาหกรรมปลายน้ํา                       

มีองคประกอบสําคัญที่คอนขางสมบูรณ เหมาะกับรูปแบบการพัฒนาดวยวิธีคลัสเตอรเปนอยางยิ่ง 

 ปริมาณความตองการใชยาง พาราในตลาดโลก ป 2007 ประมาณ 7 ลานตัน ประเทศไทย

ควรเนนการเปนศูนยกลางของโลกในดานผลิตภัณฑยางพารา รัฐบาลควรสงเสริมและสนับสนุนใน

ทุกๆดาน 
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2.  การวิเคราะหเครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย  

 

 เง่ือนไขปจจัยการผลิต 

- มีทรัพยากรที่นํามาใชเปนวัตถุดิบเพียงพอ 

จุดแขง็ 

- ความไดเปรียบทางดานทรัพยากรธรรมชาติ 

- แหลงวัตถุดิบอยูในพื้นที่ 

- ต้ังอยูใกลโรงงานแปรรูปซึ่งสวนใหญกระจายตัว อยูในพื้นที่ภาคใต เชน จังหวัดตรัง 

- ความรูและประสบการณในการผลิต 

- มีการรวมกลุม 

- อยูใกลกับทาเรือสงขลาทําใหประหยดัตนทนุในการขนสง 

- ไดรับการสงเสริมจากรัฐบาล และเปนพืชเศรษฐกิจ 

-  เงินทุนไมเพียงพอ  

จุดออน 

- คุณภาพของวัตถุดิบไมสม่ําเสมอ 

- กลุมผูผลิตขนาดเล็กขาดทักษะในการผลิต 

- การสงออกยางพาราไปตางประเทศ มียางพาราจํานวนหนึ่งสงออกผานทาเรือ

กรุงเทพฯ ทําใหเสียคาใชจายในการขนสงสูง 

- ขาดความรูที่ทันสมัยเพื่อการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ 

- ผูผลิตรายเล็กไมมีอํานาจการตอรอง 

- เกษตรกรขายยางพาราไดราคาตํ่ากวาที่ควรจะเปน 

-   ตนทุนการผลิตสูง 

 เง่ือนไขดานอุปสงค 

- ตลาดในประเทศมีศักยภาพ 

จุดแขง็ 

- ตลาดตางประเทศ มีแนวโนมดี เนื่องจากมีปริมาณที่ผลิตไดมาก 

- ความตองการของลูกคามีสวนในการพัฒนาดานคุณภาพ 
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- ประเทศผูซื้อมีบทบาทในการกําหนด  ราคายางไทย 

จุดออน 

- ลูกคา มีอํานาจตอรอง มากขึ้น  

- ปญหาเร่ืองตนทุนในการขนสงสินคา 

- ขาดขอมูลดานความตองการลูกคา แนวโนม ฯลฯ 

- ตลาดกลางยางพาราไมครอบคลุมทุกพื้นที่และไมเปนระบบที่เชื่อมโยงกับ

ตลาดกลางในแตละจังหวัด 

 

  บริบทการแขงขันและกลยุทธทางธุรกิจ (Context for Firm Strategy and Rivalry) 

-  การรวมกลุมของผูประกอบการระดับหนึ่ง ทําใหสามารถสรางตลาดกลางได 

และปจจุบันความตองการของตลาดสูง 

จุดแขง็ 

-  รัฐบาลใหความสําคัญกับการพัฒนาการทําสวน ยางพาราใหเปนพืชเศรษฐกิจ

ที่สําคัญ 

- การขาดจริยธรรมของกลุมสมาชิก 

จุดออน 

- กลุมผูผลิตขาดความรวมมือกันอยางแทจริง 

- การผลิตยางของเกษตรกรไมสอดคลองกับความ ตองการของตลาด 

-  ผลผลิตยางมีคุณภาพตํ่าและไมสม่ําเสมอ 

-  อุตสาหกรรมยางพาราของไทยเติบโตเฉพาะ  ในรูปวัตถุดิบขั้นตนเพื่อการ

สงออก 

-  การพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราเนนการ  สนับสนุนอุตสาหกรรมขนาดใหญ 

ซึ่งสวน  ทางกับการเจริญเติบโตของเกษตรกร 

-  

 อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและสนับสนุนกัน   ( Related & Supporting Industries) 

- มีความรวมมือของธุรกิจในอุตสาหกรรมเดียวกนัในทาํใหเกดิตลาดกลาง 

จุดแขง็ 

- อุตสาหกรรมที่เกี่ยวโยงและสนับสนุนกัน 

- หนวยงานของรัฐ และสถาบันการศึกษา มีความพรอมที่จะสนับสนุนดานตาง ๆ 
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- ตองการการสนับสนุนจากภาครัฐ 

จุดออน 

- ภาครัฐขาดการประสานงานกัน 

- ขาดระบบขอมูลขาวสารที่เชื่อมโยง 

- ขาดความรวมมือกันระหวางกลุมผูผลิต 

- ธุรกิจขนสง มีราคาตนทุนการสงออกที่สูง และมีแนวโนมวาจะสูงยิ่งขึ้น 

 

 ขอเสนอแนะเพื่อเสริมจุดแข็ง-แกไขจุดออน 

- ภาครัฐควรสงเสริมใหเกิดความเชื่อมโยงระหวางตลาดกลางแตละจังหวัด  

- สถาบันการศึกษาควรฝกอบรมเพิ่มทักษะในการผลิตใหแกผูผลิตขนาดเล็ก

เพื่อใหเกิดการผลิตสินคาอยางมีคุณภาพสม่ําเสมอ 

- ควรสงเสริมใหมีการพัฒนานวัตกรรมการแปรรูปยาง  

- ควรจัดทําศูนยขอมูลสารสนเทศเร่ืองยางพารา 

 

3.  ผลการวิเคราะหเครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย  

เง่ือนไขปจจัยการผลิต (Factor Conditions) 

ยางพาราเปนอุตสาหกรรมหลักซึ่งสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแหงชาติจัดอยูในกลุม อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพเปนเลิศในตลาดโลก ประเทศไทย จัดเปน

ผูผลิตยางพาราอันดับหน่ึงของโลก โดยในป 2545 ประเทศไทยสงออกยางพาราทั้งสิ้น 2,632,771 

ตัน เปนมูลคาการสงอ อก 110,887 ลานบาท โดยเปนผลิตภัณฑยางแปรรูป 54,370 ลานบาท และ

สงออกในรูปของวัตถุดิบ 56,517 ลานบาท เนื่องจากประเทศไทยมีทรัพยากรที่นํามาใชเปนวัตถุดิบ

เพียงพอ ,uความไดเปรียบทางดานทรัพยากรธรรมชาติ มีแหลงวัตถุดิบอยูในพื้นที่ ต้ังอยูใกลโรงงาน

แปรรูปซึ่งส วนใหญกระจายตัวอยูในพื้นที่ภาคใต  นอกจากน้ียังอยูใกลกับทาเรือสงขลาทําให

ประหยัดตนทุนในการขนสง ผูผลิตยางพาราในประเทศไทยมีความรูและประสบการณในการผลิต 

มีการรวมกลุม และไดรับการสงเสริมจากรัฐบาล  แตผูประกอบการสวนใหญประสบปญหาเร่ือง  

เงินทุนไมเพียงพอ คุณภาพของวัตถุดิบไมสม่ําเสมอ กลุมผูผลิตขนาดเล็กขาดทักษะในการผลิต การ

สงออกยางพาราไปตางประเทศ มียางพาราจํานวนหนึ่งสงออกผานทาเรือกรุงเทพฯ ทําใหเสีย

คาใชจายในการขนสงสูง ขาดความรูที่ทันสมัยเพื่อการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ ผูผลิตรายเล็ก

ไมมีอํานาจการตอรอง เกษตรกรขายยางพาราไดราคาตํ่ากวาที่ควรจะเปน และปญหาตนทุนการผลิต

สูง 
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 เง่ือนไขดานอุปสงค (Demand Conditions) 

ในชวง2-3 ปที่ผานมา ราคายางมีแนวโนมสูงขึ้น เนื่องจากประเทศจีนมีความตองการ

ใชยางธรรมชาติในประเทศมากขึ้น และแนวโนมความตองการใชยางธ รรมชาติเพิ่มขึ้นอยาง

ตอเน่ือง  สงผลใหตลาดในประเทศมีศักยภาพ    สวนตลาดตางประเทศ มีแนวโนมดี เนื่องจากมี

ปริมาณที่ผลิตไดมาก  ความตองการของลูกคามีสวนในการพัฒนาดานคุณภาพ  แตผูผลิตยางพารา

ในประเทศกลับประสบปญหาเนื่องจาก ประเทศผูซื้อมีบทบาทในการกําหนด  ราคายางไทย   ลูกคา 

มีอํานาจตอรองมากขึ้น  ปญหาเร่ืองตนทุนในการขนสงสินคา  ขาดขอมูลดาน ความตองการลูกคา 

แนวโนม ฯลฯ ตลาดกลางยางพาราไมครอบคลุมทุกพื้นที่และไมเปนระบบที่เชื่อมโยงกับตลาด

กลางในแตละจังหวัด 

บริบทการแขงขันและกลยุทธทางธุรกิจ (Context for Firm Strategy and Rivalry) 

ในดานบริบทการแขงขันและกลยุทธทางธุรกิจ ผูประกอบการในพื้นที่มีการรวมกลุม

ของผูประกอบการระดับหนึ่ง ทําใหสามารถสรางตลาดกลางได และปจจุบันความตองการของ

ตลาดสูง   รัฐบาลใหความสําคัญกับการพัฒนาการทําสวน     ยางพาราใหเปนพืชเศรษฐกิ จที่สําคัญ  

นอกจากน้ียังมีปญหาดาน การขาดจริยธรรมของกลุมสมาชิก    กลุมผูผลิตขาดความรวมมือกันอยาง

แทจริง   การผลิตยางของเกษตรกรไมสอดคลองกับความ  ตองการของตลาด   ผลผลิตยางมีคุณภาพ

ตํ่าและไมสม่ําเสมอ   อุตสาหกรรมยางพาราของไทยเติบโตเฉพาะ  ในรูปวัตถุดิบขั้ นตนเพื่อการ

สงออก   การพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราเนนการ  สนับสนุนอุตสาหกรรมขนาดใหญ ซึ่งสวน  

ทางกับการเจริญเติบโตของเกษตรกร 

อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวโยงและสนับสนุน ( Related & Supporting Industries) 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวโยงและสนับสนุนอุตสาหกรรมยางพารา มีความรวมมือข องธุรกิจ

ในอุตสาหกรรมเดียวกันในทําใหเกิดตลาดกลาง  อุตสาหกรรมที่เกี่ยวโยงและสนับสนุนกัน   

หนวยงานของรัฐ และสถาบันการศึกษา มีความพรอมที่จะสนับสนุนดานตาง ๆ  แตอุตสาหกรรม

สวนใหญตองการการสนับสนุนจากภาครัฐ   ภาครัฐขาดการประสานงานกัน  ขาดระบบขอมูล

ขาวสารที่เชื่อมโยง  ขาดความรวมมือกันระหวางกลุมผูผลิต  ธุรกิจขนสง มีราคาตนทุนการสงออก

ที่สูง และมีแนวโนมวาจะสูงยิ่งขึ้น 
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บทบาทรัฐบาล 

รัฐบาลควรมีการสนับสนุนดานการตลาดเพื่อใหมีสัดสวนการตลาดเพิ่มขึ้น Tire Expo  

และสรางความรวมมือกับรัฐบาล ASEAM  เพือ่ชวยผนึกกําลังแกปญหาการกีดกันทางการตลาด 

เพื่อใหมีระดับราคาและกําลังการผลิตที่เหมาะสม รัฐควรสนับสนุนใหมีการจัดต้ัง International 

Rubber Company รวม 3 ประเทศ คือ ไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย  นอกจากนี้ยังควรมีการ

สนับสนุนดานการสรางมูลคาเพิ่ม โดยมีการจัดต้ัง  Rubber Technology Center เพือ่ให

ผูประกอบการไทยสามารถผลิตและแปรรูปสินคาใหมีมูลคาเพิ่มสูงขึ้น รัฐควรสงเสริมอุตสาหกรรม

ตนน้ํา เชน ควรมีการรักษาเสถียรภาพของระดับราคา และมีการปรับปรุงนโยบายการปลูกและผลิต

ยาง การเพิ่ม productivity  และมาตรฐานการผลิตโดยใชเ ทคโนโลยีที่เหมาะสม ควรใหมีฐานการ

ผลิตอยางครบวงจรของผลิตภัณฑยาง การขยายพื้นที่เพาะปลูกยาง  สวนยางเอ้ืออาทร โครงการโรง

รมและโรงอัดกอนยาง การวิจัยและพัฒนาพันธยาง ควรสงเสริมผลิตภัณฑปลายนํ้า ควรมีการพัฒนา

เครือขายวิสาหกิจ โดยเนน  product champion  เชน ยางล อ ผลิตภัณฑนํ้ายางขน และจัดต้ังนิคม

อุตสาหกรรมดานยางพาราที่จังหวัดสงขลา ควรพัฒนาผลิตภัณฑที่สามารถใชยางธรรมชาติทดแทน

ได โดยเพิ่มการใชยางในตลาดภาครัฐ ควรมุงเนนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมที่มีศักยภาพ โดยเรงวิจัย

ผลิตภัณฑที่มีศักยภาพในอนาคต เชน ไบโอเทคนํ้ายางสด และพัฒนาวัสดุวิศวกรรม รัฐควรสงเสริม

ใหอุตสาหกรรมยางในพื้นที่ เปนผูนําในนวัตกรรมของผลิตภัณฑจากยาง ดานการแปรรูปควรให  

BOI สนับสนุนการลงทุนดานการแปรรูปยาง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

  
เครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 
 

- 7 - 

4.  Cluster Mapยางพารา : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย 

 

คลัสเตอรยางพาราในกลุมจังห วัดภาคใตฝงอาวไทย มีองคประกอบตางๆ ในแผนที่ 

คลสัเตอร (Cluster Map) ดังแสดง 

 

แผนที่คลัสเตอรยางพารา

ผูประกอบการแปร
รูปขั้นสูง ผลิตภัณฑ

น้ํายางขน

ธุรกิจหลัก (Core Activities)ปจจัยการผลิต (ตนน้ํา)

ตนยาง
ยางแผน/ยางแทง

น้ํายางขน 

ตนยาง
ยางแผน/ยางแทง

น้ํายางขน 

เครื่องมือ
เครื่องจักรอุปกรณ

เครื่องมือ
เครื่องจักรอุปกรณ

เหล็ก ผาใบ                  
และวัตถุดิบอื่นๆ
เหล็ก ผาใบ                  

และวัตถุดิบอื่นๆ

แมพิมพ บรรจุภัณฑแมพิมพ บรรจุภัณฑ

ตลาด (ปลายน้ํา)

ลูกคาในประเทศลูกคาในประเทศ

ลูกคาตางประเทศ  ลูกคาตางประเทศ  

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของ 

บรรจุภัณฑ /สื่อ ประชาสัมพันธบรรจุภัณฑ /สื่อ ประชาสัมพันธ

คลังสินคา ศูนยกระจายสินคาคลังสินคา ศูนยกระจายสินคา

อุตสาหกรรมยานยนตอุตสาหกรรมยานยนต

อุตสาหกรรมสิ่งทออุตสาหกรรมสิ่งทอ

หนวยงานภาครัฐ
• นโยบายความรวมมือ
ระหวางประเทศ
•การปรับปรุงโครงสราง
พื้นฐาน
•สถาบันทดสอบ
•หนวยงานอื่นๆ ที่
เกี่ยวของ

หนวยงานภาครัฐ
• นโยบายความรวมมือ
ระหวางประเทศ
•การปรับปรุงโครงสราง
พื้นฐาน
•สถาบันทดสอบ
•หนวยงานอื่นๆ ที่
เกี่ยวของ

หนวยงานที่เกี่ยวของ

• มหาวิทยาลัย
• สถาบันอบรมในทาง
อาชีพ
• อาชีวศึกษา
• หนวยงานวิจัย

• มหาวิทยาลัย
• สถาบันอบรมในทาง
อาชีพ
• อาชีวศึกษา
• หนวยงานวิจัย

สถาบันการศึกษา
• หอการคาจังหวัด
• สภาอุตสาหกรรม
• สมาคมถุงมือยาง
• สมาคมขนสง
• องคกรอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ

• หอการคาจังหวัด
• สภาอุตสาหกรรม
• สมาคมถุงมือยาง
• สมาคมขนสง
• องคกรอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ

กลุม สมาคม ชมรม องคกร

สารเคม ี/ ปโตรเคมีสารเคม ี/ ปโตรเคมี

อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส

ผูประกอบการ            
แปรรูปขั้นตน เชน 

ลอรถยนต

ผูคา /ผูสงออก

อุตสาหกรรมอาหารอุตสาหกรรมอาหาร

อุตสาหกรรมบริการสุขภาพอุตสาหกรรมบริการสุขภาพ

 

ภาพที่ 1  แสดง Cluster Map ยางพารา 
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Diamond model อตุสาหกรรมยางพารา 

สามารถสรุปผลการวิเคราะห Diamond model อุตสาหกรรมยางพาราภาคใตฝงอาวไทย ไดดังน้ี 

 
ภาพที่  2 แสดงการวิเคราะห Diamond model คลัสเตอรยางพารา 

 

จุดแข็ง 

-  ปจจุบันความตองการของตลาดสูง 

-   รัฐบาลใหความสําคัญกับการให ยางพาราให

เปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญ 

จุดออน 

- การขาดจริยธรรมของกลุมสมาชกิ 

- กลุมผูผลิตขาดความรวมมือกันอยางแทจริง 

- การผลิตยางของเกษตรกรไมสอดคลองกับ

ความ ตองการของตลาด 

-  ผลผลิตยางมีคุณภาพตํ่าและไมสม่ําเสมอ 

  ไ ิ โ   

 

    

   

 

 

จุดแข็ง 

- ความไดเปรียบทางดานทรัพยากรธรรมชาติ 

- แหลงวัตถุดิบอยูในพื้นที่ 

- ต้ังอยูใกลโรงงานแปรรูปซึ่งสวนใหญกระจายตัว อยูในพื้นที่

ภาคใต  

- ความรูและประสบการณในการผลติ 

- มีการรวมกลุม 

- อยูใกลกับทาเรือสงขลาทําใหประหยัดตนทุนในการขนสง 

- ไดรบัการสงเสริมจากรัฐบาล และเปนพชืเศรษฐกจิ 

จุดออน 

-  เงินทุนไมเพียงพอ  

- คุณภาพของวัตถุดิบไมสม่ําเสมอ 

- กลุมผูผลิตขนาดเล็กขาดทักษะในการผลิต 

- การสงออกยางพาราไปตางประเทศ มยีางพาราจํานวนหน่ึง

สงออกผานทาเรือกรุงเทพฯ ทําใหเสียคาใชจายในการขนสงสูง 

- ขาดความรูที่ทันสมัยเพื่อการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ 

- ผูผลิตรายเล็กไมมีอํานาจการตอรอง 

- เกษตรกรขายยางพาราไดราคาตํ่ากวาทีค่วรจะเปน 

-   ตนทุนการผลิตสูง 

 

การวิเคราะหเครือขายวิสาหกิจยางพารา โดยใช Diamond Model 

การสนับสนุนจากภาครัฐ 

จุดแข็ง 

-  ตลาดในประเทศมศัีกยภาพ 

-  ตลาดตางประเทศ มแีนวโนมดี  

-  ความตองการของลูกคามีสวน

ในการพฒันาดานคณุภาพ 

จุดออน 

-  ประเทศผูซ้ือมีบทบาทในการ

กาํหนด  ราคายางไทย 

-  ลูกคา มีอํานาจตอรอง มากขึ้น  

  

 

 

บริบทการแขงขัน

และกลยทุธทาง

ธุรกิจ 

 

เง่ือนไขของ

ปจจัยการผลิต 

 

เง่ือนไขดาน

อุปสงค 

อุตสาหกรรมที่

เก่ียวของและ

สนับสนุน 

 

จุดแข็ง 

- มีความรวมมือของธุรกิจในอุตสาหกรรม

เดียวกนัในทาํใหเกดิตลาดกลาง 

- อุตสาหกรรมที่เกี่ยวโยงและสนับสนุนกัน 

- หนวยงานของรัฐ และสถาบนัการศึกษา มี

ความพรอมที่จะสนับสนุนดานตาง ๆ 

จุดออน 

- ตองการการสนับสนุนจากภาครัฐ 

- ภาครัฐขาดการประสานงานกนั 

- ขาดระบบขอมูลขาวสารที่เชื่อมโยง 

- ขาดความรวมมือกันระหวางกลุมผูผลิต 

-     ธุรกิจขนสง มีราคาตนทุนการสงออกที่สูง 

และมีแนวโนมวาจะสูงย่ิงขึ้น 
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 จากแผนภาพทั้งสอง แสดงใหเห็นประเด็นในการพัฒนาเพื่อเสริมความเขมแข็งในหลายๆ

องคประกอบ รวมทั้งตองพัฒนาใหเกิดปฏิสัมพันธและความรวมมือ (Interaction and Networking)  

ซึ่งเปนปจจัยสําคัญที่จะทําใหคลัสเตอรยางพาราในพื้นที่ภาคใตมีความเขมแข็ง สามารถเชื่อมโยง

กับคลัสเตอรยางพารา ในภาคอ่ืนๆ ของประเทศไทย เพื่อความสามารถในการแขงขันในภาพรวม

ของประเทศ 

 

ปจจัยแหงความสําเร็จของเครือขายวิสาหกิจยางพารา 

1. การจัดต้ังตัวแทนหรือศู นยพัฒนาเครือขายวิสาหกิจยางพารา  (Cluster Development 

Agent : CDA)  

2. การสรางผูฝกอบรม (Trainer) เพื่อเปนตัวกลางถายทอดความรูและประโยชนในการ

รวมกลุมอุตสาหกรรมแกสมาชิกคลัสเตอรยางพารา 

3. การเปรียบเทียบการรวมกลุมอุตสาหกรรม (Benchmarking) กับคลัสเตอรยางพา รา

อ่ืนๆ ทั้งในประเทศ เชน คลัสเตอรยางพาราภาคใตฝงอันดามัน และตางประเทศ เชนคลัสเตอร

ยางพารามาเลเซีย 

4. การจัดทําวารสารหรือ สื่อเทคโนโลยีสําหรับเครือขายวิสาหกิจยางพารา เพื่อเผยแพร

ขอมูลที่เปนประโยชน ในเครือขายอุตสาหกรรมยางพารา 

5. การถายทอดเทคโนโลยีการปลูกยางพารา 

6. การถายทอดเทคโนโลยีการผสมปุยชีวภาพทดแทนปุยเคมีใหแกกลุมเกษตรกรผูปลูก

ยางพารา 

7. การถายทอดความรูใหแกเกษตรกรในการผลิตนํ้ายางที่มีคุณภาพ 

8. การถายทอดเทคโนโลยีและองคความรูในการผลิตยางแผนรมควันที่มีคุณภาพระหวาง

กลุมเกษตรกร โดยกลุมเกษตรกรผูผลิตยางแผนรมควันตนแบบ 

9. การพัฒนาเทคโนโลยีตนทุนตํ่าสําหรับเปน ตนแบบการพัฒนาผลิตภัณฑยางพารา 

10. การปลูกยางพาราในพื้นที่วางเปลา และเหมาะสมในการปลูกยาง 

11. การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปยางพารามูลคาสูง 

12. การสงเสริมการพัฒนาตลาดกลางยางพารา 

13. การบริหารตลาดกลางเพื่อเพิ่มคุณภาพยางพารา 
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บทที่ 2 

แผนภาพเครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 

 

1.  ภาพรวมกลุมจังหวัด 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

11..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน 

เชียงใหมเชียงใหม    เชียงรายเชียงราย    นานนาน    พะเยาพะเยา    
แพรแพร    แมแมฮองสอนฮองสอน    ลําปางลําปาง    ลําพูน ลําพูน 

22..กลุมจังหวัดภาคเหนือกลุมจังหวัดภาคเหนือ

ตอนลาง ตอนลาง 

ตากตาก    พิษณุโลกพิษณุโลก    เพชรบูรณเพชรบูรณ    

สุโขทัยสุโขทัย    อุตรดิตถอุตรดิตถ  กําแพงเพชรกําแพงเพชร    
นครสวรรคนครสวรรค    พิจิตรพิจิตร    อทัยธานีอทัยธานี  

  

77..  กลุมจังหวัดภาค กลุมจังหวัดภาค 

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 

นครราชสีมานครราชสีมา    ชัยภูมิชัยภูมิ    บุรีรัมยบุรีรัมย    สุรินทรสุรินทร  

อุบลราชธานีอุบลราชธานี    ศรีสะเกษศรีสะเกษ    ยโสธรยโสธร    
  

  

33..กลุมจังหวัดภาคกลาง กลุมจังหวัดภาคกลาง 

นนทบุรีนนทบุรี    ปทุมธานีปทุมธานี    อยุธยาอยุธยา    
อางทองอางทอง  ชัยนาทชัยนาท    ลพบุรีลพบุรี    สระบุรีสระบุรี    
สิงหบุรี สิงหบุรี 

  

66..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและ

กลาง กลาง 

หนองคายหนองคาย    หนองบัวลําภูหนองบัวลําภู    เลยเลย    
อุดรธานีอุดรธานี  กาฬสินธุกาฬสินธุ    นครพนมนครพนม    

      

          

  

44..กลุมจังหวัดตะวันตก กลุมจังหวัดตะวันตก 

กาญจนบุรีกาญจนบุรี    นครปฐมนครปฐม    ราชบุรีราชบุรี    
สุพรรณบุรีสุพรรณบุรี  ประจวบคีรีขันธประจวบคีรีขันธ    เพชรบุรีเพชรบุรี    

สมุทรสงครามสมุทรสงคราม  สมุทรสาคร สมุทรสาคร 

  

55..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดามัน กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดามัน 

ระนองระนอง  ตรังตรัง  กระบี่กระบี่    พังงาพังงา    ภูเก็ตภูเก็ต  
สตูล สตูล 

  

  88..  กลุมจังหวัดภาคตะวันออก กลุมจังหวัดภาคตะวันออก 

ฉะเชิงเทราฉะเชิงเทรา    นครนายกนครนายก    ปราจีนบุรีปราจีนบุรี  

สมุทรปสมุทรปราการราการ  สระแกว สระแกว 

  จันทบุรีจันทบุรี  ชลบุรีชลบุรี  ตราดตราด  ระยอง ระยอง 

  

99..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย 

ชุมพรชุมพร    สุราษฎรธานีสุราษฎรธานี  นครศรีธรรมราชนครศรีธรรมราช    
พัทลุงพัทลุง  ปตตานีปตตานี    ยะลายะลา    นราธิวาสนราธิวาส    

สงขลา สงขลา 

    

1010..  กรุงเทพฯกรุงเทพฯ  
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2.  แผนภาพเครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย 

 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

11..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน 

อุตสาหกรรมทองเที่ยวอุตสาหกรรมทองเที่ยว  เกษตรเกษตร

และอุตสาหกรรมเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร  

หัตถกรรมหัตถกรรม  สิ่งสิ่งทอและแฟชั่นทอและแฟชั่น    IICCTT  

  

22..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง 

การทองเที่ยวการทองเที่ยว  การคาชายแดนการคาชายแดน  ลอลอ

จิสติคสจิสติคส  แปรรูปอาหารแปรรูปอาหาร  ปศุสัตวปศุสัตว  

บริการองคความรูบริการองคความรู  ออยและน้ําตาลออยและน้ําตาล  

ขาวขาว  77..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 

66..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค          

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  

44..กลุมจังหวัดตะวันตก กลุมจังหวัดตะวันตก 

เลี้ยงสุกรคุณภาพเลี้ยงสุกรคุณภาพ  ขาวเกษตรขาวเกษตร

อินทรียอินทรีย    กุงแปรรูปกุงแปรรูป  ทองเที่ยวทองเที่ยว    

สัปปะรดกระปอง สัปปะรดกระปอง 

55..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดากลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดา

มัน มัน 

ทองเที่ยวเชิงสุขภาพทองเที่ยวเชิงสุขภาพ  อาหารและอาหารและ

ขนมของฝากพื้นเมืองขนมของฝากพื้นเมือง  ผลิตภัณฑผลิตภัณฑ

จากยางพาราจากยางพารา  อูตอเรืออูตอเรือ  ซอมเรือซอมเรือ  

ทองเที่ยวเชิงนิเวศทองเที่ยวเชิงนิเวศ    ของฝากของที่ของฝากของที่

ระลึระลึกก  ทองเที่ยวเชิงนิเวศทองเที่ยวเชิงนิเวศ  

ยางพารายางพารา  

  88..  กลุมจังหวัดภาคตะวันออก กลุมจังหวัดภาคตะวันออก 

ทองเที่ยวทองเที่ยว  อาหารทะเลแปรรูปอาหารทะเลแปรรูป  อัญมณีอัญมณี

และเครื่องประดับและเครื่องประดับ    ผลไมสดและผลไมผลไมสดและผลไม

แปรรูปแปรรูป  ยานยนตและชิ้นสวนยานยนตและชิ้นสวน  BBIIOO  ppllaassttiicc  

99..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย 

  แพะแพะ  ยางพารายางพารา  เปาฮื้อเปาฮื้อ  สมุนไพรสมุนไพร  
ผลไมผลไม  ไกไก  อาหารทะเลอาหารทะเล  ปาลมน้ําปาลมน้ํามัน มัน 

  สวนผลไมสวนผลไม  ทองเที่ยวทองเที่ยว  การคาชายแดน การคาชายแดน 

ทองเที่ยวทองเที่ยว    การคาชายแดนการคาชายแดน  ผาฝาย ผาฝาย 

ยอมครามยอมคราม    ทองเที่ยวเชิงนิเวศนทองเที่ยวเชิงนิเวศน    

ขาวหอมมะลิขาวหอมมะลิ    โลจิสติกสโลจิสติกส      

สิ่งทอสิ่งทอ  ไหมไหม  แปรรูปสุกรแปรรูปสุกร  ทองเที่ยวทองเที่ยว  

ยานยนตยานยนต  ขาวขาว    

1010..  กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 

ธุรกิจนําเที่ยวธุรกิจนําเที่ยว  อาหารอาหาร  
โลจิสติกสโลจิสติกส  
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2.  รายละเอียดของโครงการ  มดัีงน้ี  

 

1. โครงการจัดต้ังตัวแทนหรือศูนยพัฒนาเครือขายวิสาหกิจยางพารา  (Cluster 

Development Agent : CDA)  

2. โครงการสรางผูฝกอบรม (Trainer) เพื่อเปนตัวกลางถายทอดความรูและประโยชนใน

การรวมกลุมอุตสาหกรรมแกสมาชิกคลัสเตอรยางพารา 

3. โครงการเทียบ เคยีงการรวมกลุมอุตส าหกรรม (Benchmarking) กับคลัสเตอรยางพารา

อ่ืนๆ ทั้งในประเทศ เชน คลัสเตอรยางพาราภาคใตฝงอันดามัน และตางประเทศ เชนคลัสเตอร

ยางพารามาเลเซีย เปนตน 

4. โครงการจัดทําวารสารหรือ สื่อเทคโนโลยีสําหรับเครือขายวิสาหกิจยางพารา  

เพื่อเผยแพรขอมูลที่เปนประโยชน ในเครือขายอุตสาหกรรมยางพารา  

5. โครงการถายทอดเทคโนโลยีการปลูกยางพารา 

6. โครงการถายทอดเทคโนโลยีการผสมปุยชีวภาพทดแทนปุยเคมีใหแกกลุมเกษตรกร  

ผูปลูกยางพารา 

7. โครงการถายทอดความรูใหแกเกษตรกรในการผลิตน้ํายางที่มีคุณภาพ 

8. โครงการถายทอดเทคโนโลยีและองคความรูในการผลิ ตยางแผนรมควันที่มีคุณภาพ

ระหวางกลุมเกษตรกร โดยกลุมเกษตรกรผูผลิตยางแผนรมควันตนแบบ 

9. โครงการพัฒนาเทคโนโลยีตนทุนตํ่าสําหรับเปน ตนแบบการพัฒนาผลิตภัณฑยางพารา 

10. โครงการปลูกยางพาราในพื้นที่วางเปลา และเหมาะสมในการปลูกยาง 

11. โครงการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปยางพารามูลคาสูง 

12. โครงการไมยางแปรรูปและเฟอรนิเจอรเพื่อการสงออก 

13. โครงการสงเสริมการพัฒนาตลาดกลางยางพารา 

14. โครงการบริหารตลาดกลางเพื่อเพิ่มคุณภาพยางพารา 
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เครือขายวิสาหกิจยางพารา 

โครงการท่ี 1 โครงการจัดต้ังตัวแทนหรือศูนยพัฒนาเครือขายวิสาหกิจยางพารา  

(Cluster Development Agent : CDA)  

หลักการเหตุผล ในโลกปจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงสําคัญ 3 ประการที่มีอิทธิพลตอเศรษกิจ

โลก ไดแกกระแสโลกาภิวัตน (Globalization) การเปดเสรีทางการคา 

(Trade Liberalization) และความกาวหนาทางเทคโนโลยี ดานเทคโนโลยี

สารสนเทศและเทคโ นโลยีชีวภาพ   ซึ่งกระแสการเปลี่ยนแปลงดังกลาว

เปนประเด็นที่ทาทายตอประเทศไทย  ดังนั้นการรวมกลุมกันระหวาง  

ผูประกอบธุรกิจเปนสิ่งที่จําเปนอยางยิ่ง เพื่อจะไดมีการติดตอ

ประสานงานกัน  รวมถึงการสื่อสารและเชื่อมโยงกันเปนเครือขายอันเปน

การเพิ่มขีดความสามารถ ในการแขงขัน ทั้งในดานการผลิต การจัดการ

และการสรางนวัตกรรมในพื้นที่ ซึ่งการรวมกลุมจําเปนตองมีการจัดต้ัง

ตัวแทนหรือศูนยพัฒนาเครือขายวิสาหกิจยางพารา 

วัตถุประสงค เพื่อประสานงานระหวางสมาชิกในกลุมและใหบริการทางดานความรู 

การจัดอบรม การแลกเปลี่ยนขอมูล รวมทั้งรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับ

อุตสาหกรรม อุตสาหกรรมตอเน่ือง และผลงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของ 

ตัวชี้วัด 

1.  ระดับความรูความเขาใจในการพัฒนากลุมเครือขายวิสาหกิจ 

2.  จํานวนสมาชิกที่เขารวมการรวมกลุมของเครือขายวิสาหกิจยางพารา 

กิจกรรม 

1. จัดต้ังตัวแทนหรือศนูยพัฒนาเครือขายวิสาหกิจยางพาราภาคใตฝงอาวไทย 

2. ประสานงานระหวางสมาชิกในคลัสเตอรวิสาหกิจยางพาราภาคใตฝงอาวไทย 

3. ใหบริการทางดานความรู การจัดอบรม การแลกเปลี่ยนขอมูล รวมทั้งรวบรวมขอมูล

เกี่ยวกับอุตสาหกรรม อุตสาหกรรมตอเน่ือง และผลงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของ 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํานักงานพาณิชยจังหวัด สถาบันวิจัยยาง 

  หอการคาและสภาอุตสาหกรรมจังหวัด 

งบประมาณ   1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี 2  โครงการสรางผูฝกอบรม (Trainer) เพื่อเปนตัวกลางถ ายทอดความรูและ

ประโยชนในการรวมกลุมอุตสาหกรรมแกสมาชิกคลัสเตอรยางพารา 

หลักการเหตุผล การถายทอดความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการรวมกลุมอุตสาหกรรม  

เปนสิ่งสําคัญยิ่งที่จะทําใหการรวมกลุมเกิดขึ้นไดอยางรูปธรรม ซึ่งตอง

อาศัยทักษะ และความชํานาญจึงจะทําใหสมาชิกใ นกลุมอุตสาหกรรมได

เขาใจ และเห็นประโยชนของการรวมกลุมอยางแทจริง การสราง  

ผูฝกอบรม (Trainer) เพื่อเปนตัวกลางถายทอดความรูและประโยชน  

ในการรวมกลุมอุตสาหกรรมแกสมาชิกคลัสเตอรยางพาราจึงควรจัดขึ้น 

วัตถุประสงค เพื่อใหคลัสเตอรยางพาราในพื้นที่ภาคใตฝ งอาวไทยมีตัวกลางถายทอด

ความรูและประโยชนในการรวมกลุมอุตสาหกรรมแกสมาชิกคลัสเตอร

ยางพารา 

ตัวชี้วัด 

1.  รอยละของสมาชิกคลัสเตอรยางพาราที่มีความรูความเขาใจเพิ่มขึ้น 

2.  จํานวนการถายทอดองคความรูแกบุคลากร 

3.  จํานวนบุคลากร (Trainer) ที่ผานการฝกอบรม 

กิจกรรม 

1. คัดเลือกสมาชิกคลัสเตอรยางพารา ที่มีภาวะผูนํา มีความเสียสละ มีศักยภาพในการ

ถายทอดความรู แกสมาชิกอ่ืนๆในคลัสเตอร 

2.  ฝกอบรมตามหลักสูตร Training for Trainer และหลักสูตรเฉพาะดานยางพารา 

3.  ประสานการทํางานกับ CDA กลุมยางพาราภาคใตฝงอาวไทย 

4.  ประเมินผลการทํางานของ Trainer และปรับเปลี่ยนทุกๆ 1 ป 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด   มหาวิทยาลัย เกษตรกรและ

ผูประกอบการยางพารา 

งบประมาณ  1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี 3  โครงการเทียบเคียงการรวมกลุ มอุตสาหกรรม (Benchmarking)  

กับคลัสเตอรยางพาราอ่ืนๆ ทั้งในประเทศ เชน คลัสเตอรยางพาราภาคใต

ฝงอันดามัน และตางประเทศ เชนคลัสเตอรยางพารามาเลเซีย เปนตน 

หลักการเหตุผล จากภาวะการแขงขันในอุตสาหกรรมยางพาราที่กําลังเผชิญอยูในปจจุบัน 

และการแขงขันที่กําลั งจะมีขึ้นในอนาคต  ทําใหเกิดความจําเปนในการ

เทียบเคียง (Benchmarking) ระหวางการรวมกลุมอุตสาหกรรม

ภายในคลัสเตอรยางพารา  กับคลัสเตอรยางพาราอ่ืน ๆ ทั้งในประเทศ เชน 

คลัสเตอรยางพาราภาคใตฝงอันดามัน และตางประเทศ เชนคลัสเตอร

ยางพารามาเลเซีย เปนตน   ทั้งน้ีเปรียบเทียบเพื่อใหเห็นจุดแตกตาง  หรือ 

ชองวาง (Gap) ระหวางสภาพ / ความสามารถของกลุมตนเอง กับผูที่

เหนือกวา หรือเกงกวา ใหเห็นความออนดอย หรือหางชั้นกวาผูที่เกงที่สุด  

(The Best) อันจะทําใหเกิดการเรียนรูและพัฒนาจากผูที่เกงกวา ซึ่งเปน

การสรางเปาหมายที่ทาทายสําหรับกลุมคลัสเตอรของตน  

วัตถุประสงค เพื่อใหคลัสเตอรยางพาราในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทยไดเปรียบเทียบระยะ

การพัฒนา ความเขมแข็ง และแนวทางการพัฒนา เพื่อประโยชนในการ

รวมกลุมอุตสาหกรรมแกสมาชิกคลัสเตอรยางพารา 

ตัวชี้วัด 

1. เกณฑในการเทียบเคียง (Benchmarking) 

2. ทีมงานทําหนาที่รับผิดชอบการเปรียบเทียบการรวมกลุมอุตสาหกรรมโดยตรง 

กิจกรรม 

1. คัดเลือกคลัสเตอรยางพาราทั้งในประเทศ เชน คลัสเตอรยางพาราภาคใตฝง อันดามัน 

และตางประเทศ เชนคลัสเตอรยางพารามาเลเซีย เพื่อเปนคลัสเตอรในการเปรียบเทียบ 

2.  พิจารณาสถานการณในปจจุบันของคลัสเตอรยางพาราพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

3.  กําหนดเกณฑในการเทียบเคียง (Benchmarking) 

4.  ต้ังคณะกรรมการ ดําเนินการเทียบเคียง ประเมินผลคลัสเตอร 

5.  จัดสัมมนา นําเสนอสถานการณ และผลการเทียบเคียงเพื่อระดมสมองจาก ผูมีสวนได

สวนเสยีในคลัสเตอรยางพาราภาคใตฝงอาวไทย ในการกําหนดทิศทางการพัฒนาและ

แผนปฏิบัติการ เพื่อลดชองวางการพัฒนาและความเขมแข็ง คลัสเตอร 

6.  ดําเนินการเปรียบเทียบ และจัดสัมมนาเพื่อกําหนดทิศทางการพัฒนาอยางตอเนื่องทุกป 

 

 



 
 
 

  
เครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 
 

- 18 - 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   3 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด มหาวิทยาลัย เกษตรกรและผูประกอบการ

ยางพารา CDA และ Trainer กลุมยางพารา 

งบประมาณ   300,000 บาท 
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โครงการท่ี 4 โครงการจัดทําวารสารหรือ สื่อเทคโนโลยีสําหรับเครือขายวิสาหกิจ

ยางพารา เพื่อเผยแพรข อมูลที่เปนประโยชน ในเครือขายอุตสาหกรรม

ยางพารา  

หลักการเหตุผล ในอุตสาหกรรมยางพารามีขอมูลจํานวนมากที่ตองศึกษาและเกี่ยวของ

ไดแกเร่ือง กฎระเบียบ ขอบังคับ เงื่อนไขการคาในการสงออก ขอมูลการ

รับรองคุณภาพและมาตรฐาน รวมทั้งขอมูลการวิจัยทั้งจากหนวยงาน

ภาครั ฐ เอกชน และสถาบันการเงิน  ซึ่งขอมูลดังกลาวขางตนอาจจะ

กระจัดกระจายหรือรวบรวมไวหลาย ๆ แหง  ทําใหยากตอการเขาถึง

ขอมูลตาง ๆ เหลาน้ัน ได จึงควรมีการจัดทําวารสารหรือ สื่อเทคโนโลยี

สําหรับเครือขายวิสาหกิจยางพาราเพื่อเผยแพรขอมูลที่เปนประโยชน  

ในเครือขายอุตสาหกรรมยางพารา 

วัตถุประสงค เพื่อเผยแพรขอมูลที่เปนประโยชน ในเครือขายวิสาหกิจยางพารา เชน 

ขอมูลกฏระเบียบขอบังคับ เงื่อนไขการคาในการสงออก ขอมูลการ

รับรองคุณภาพและมาตรฐาน ขอมูลการวิจัยทั้งจากหนวยงานภาครัฐ 

เอกชน และสถาบันการเงินที่ไดมีการจัดทํา และรวบรวมไวในหลายๆ 

แหลง 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนสมาชิกที่ใชบริการ 

2.  ความสามารถในการเชื่อมโยงเครือขายอุตสาหกรรมยางพาราดวยระบบสารสนเท 

กิจกรรม 

1. รวบรวม เรียบเรียงขอมูลที่เกี่ยวของและ เปนประโยชนแกเครือขายคลัสเตอรยางพารา 

2. จัดทําเปนบทความ ที่งายตอความเขาใจ และนาสนใจ ในรูปแบบวารสาร จดหมายขาว 

Web Site หรือสื่อเทคโนโลยีอ่ืนๆ ที่เหมาะสม 

3. สงใหสมาชิกเครือขายคลัสเตอรยางพารา ภาคใตฝงอาวไทย 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สถาบันวิจัยยาง สํานักงานพาณิชยจังห วัด 

หอการคาจังหวัด สภาอุตสาหกรรมจังหวัด 

งบประมาณ 5,000,000 บาท 

 

 

 



 
 
 

  
เครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 
 

- 20 - 

โครงการท่ี 5  โครงการถายทอดเทคโนโลยีการปลูกยางพารา 

หลักการเหตุผล จากภาวะความตองการยางพาราในตลาดโลกที่มีสูง (High Demand)  

แตทรัพยากรมีอยูอยางจํากัด ทําใหผลผลิตไมเพียงพอตอความตองการ 

(Low Supply) จึงเปนเร่ืองเรงดวนที่อุตสาหกรรมตองเรงประสิทธิภาพใน

การผลิตเพื่อใหยางพารามีผลผลิตสูง คุณภาพดี และจากการที่มีผูศึกษา 

คนควา วิจัยเพื่อคนหา และพัฒนาเทคโนโลยีในการปลูกยางพาราไวแลว 

จึงควรมีการถายทอดความรู และเทคโนโลยีการปลูกยางพารา ใหแก

สมาชิกในกลุมอุตสาหกรรมเพื่อตอบสนองใหทันความตองการของตลาด 

วัตถุประสงค เพื่อถายทอดเทคโนโลยีการปลูกยางพาราที่เหมาะสมและใหผลผลิตสูง 

คุณภาพดี แกเกษตรกรผูปลูกยางพารา ทั้งในพื้นที่ปลูกเดิมและพื้นที่ขยาย

ใหม 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนสมาชิกที่ไดรับการถายทอด 

2.  ผลการพัฒนาเทคโนโลยีการปลูกยางพารา 

3.   จํานวนผลผลิตตอไร 

กิจกรรม 

1.  รวบรวม เทคโนโลยีการการปลูกยางพาราที่เหมาะสมและใหผลผลิตสูง คุณภาพดี 

2. ถายทอดเทคโนโลยีการปลูกยางพารา แกเกษตรกรผูปลูกยางพารา ทั้งรายเกาและราย

ใหม ในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

ระยะเวลาดําเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํานักงานเกษตรจังหวัด สถาบันวิจัยยาง  

เกษตรกรและผูประกอบการยางพารา  

งบประมาณ  5,000,000 บาท 
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โครงการท่ี 6  โครงการถายทอดเทคโนโลยีการผสมปุยชีวภาพทดแทนปุยเคมีใหแก

กลุมเกษตรกรผูปลูกยางพารา 

หลักการเหตุผล ปจจุบันเปนที่ยอมรับกันวาการเกษตรที่ยั่งยืนเปนสวนสําคัญและเปน

ปจจัยหลักที่สังคมโลกใหความสําคัญ เพราะเปนองคประกอบหลักในการ

ชวยรักษาสิ่งแวดลอมที่ดี  การใชเทคนิคทางชีวภาพ เปนการรวบรวมกลุม

จุลินทรียที่อยูในหมวดสรางสรรคที่มีอยู ตามธรรมชาติมาใชประโยชน

ชวยปรับปรุงสภาพความสมดุลของสิ่งมีชีวิตและสิ่งแวดลอมใหดีขึ้น  

ปองกันมิใหมีการทําลายชีวภาพที่สําคัญของเซลลไดปองกันฤทธิ์ของ

สารพษิไดหลายชนิด  รักษาสภาพธรรมชาติของเซลล ไดมิใหเสื่อมสภาพ

รักษาสุขภาพของคนและสัตว  มิใหเปนโรคหรือเจ็ บปวยไดงาย   

นอกจากนี้การใชปุยชีวภาพยังสามารถประหยัดตนทุนใชทดแทน

เคมีภัณฑ และลดปริมาณการใชสารเคมีของสมาชิกในกลุมอุตสาหกรรม

ไดอยางดียิ่ง การถายทอดเทคโนโลยีการผสมปุยชีวภาพทดแทนปุยเคมี

ใหแกกลุมเกษตรกรผูปลูกยางพารา จึงเปนโครงการที่จําเปนอยางยิ่ ง

สําหรับสมาชิกในกลุม 

วัตถุประสงค เพื่อถายทอดเทคโนโลยีการผสมปุยชีวภาพทดแทนปุยเคมี ใหแก

เกษตรกรผูปลูกยางพารา ลดตนทุนดานเคมีภัณฑ และลดปริมาณการใช

สารเคมีของเกษตรกร 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนสมาชิกที่เขารับการถายทอด 

2.  ปริมาณที่ลดลงของการใชสารเคมีของสมาชิกที่เขารวมโครงการ 

กิจกรรม 

1.  รวบรวม เทคโนโลยีการผสมปุยชีวภาพสําหรับการปลูก ยางพาราที่เหมาะสมและ

ใหผลผลิตสูง คุณภาพดี 

2. ถายทอดเทคโนโลยีการผสมปุยชีวภาพทดแทนปุยเคมีแกเกษตรกรผูปลูกยางพารา  

ในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

3.  ติดตามและประเมินผล ปริมาณการใชเคมีภัณฑในสวนยางพารา ผลผลิตและผลิตภาพ

ยางพาราในพื้นที่ใชปุยชีวภาพ 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานเกษตรจังหวัด เกษตรกรและผูประกอบการยางพารา  

งบประมาณ 1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี 7  โครงการถายทอดความรูใหแกเกษตรกรในการผลิตนํ้ายางที่มีคุณภาพ 

หลักการเหตุผล ในอุตสาหกรรมยางพาราของประเทศไทยมีปญหาดานผลิตภาพการผลิต 

(ผลผลิตนํ้ายางตํ่า ) และคุณภาพของยางที่ผลิตได  (ยางมีสมบัติแปรปรวน

ไมสม่ําเสมอ )  ทั้งน้ีในปจจุบันไดมีหนวยงาน และสถาบันทําการศึกษา

วิจัยและพัฒนามาตรฐานคุณภาพของน้ํายาง อั นเปนองคความรูที่ชวย

สรางคุณภาพการผลิตยางเพื่อใหไดนํ้ายางที่มีคุณภาพยิ่งขึ้น  ซึ่งจะชวย

เพิ่มศักยภาพการแขงขันใหกับอุตสาหกรรมยางพาราเพื่อการสงออกได  

โครงการถายทอดความรูใหแกเกษตรกรในการผลิตนํ้ายางที่มีคุณภาพจึง

ควรไดรับการสนับสนุนใหจัดขึ้น  เพื่อ ถายทอดความรูใหแกกลุม

เกษตรกรในอุตสาหกรรม 

วัตถุประสงค เพื่อถายทอดองคความรูในการผลิตนํ้ายาง ที่มีคุณภาพดี แกเกษตรกร  

ผูปลูกยางพารา  

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนสมาชิกที่เขารับการถายทอด 

2.  คุณภาพของน้ํายางของสมาชิกที่เขารวมโครงการ 

กิจกรรม 

1.  รวบรวม องคความรู เทคโนโลยี ในการผลิตนํ้ายางที่มีคุณภาพดี 

2. ถายทอดองคความรู เทคโนโลยี ในการผลิตน้ํายาง แกเกษตรกรผูปลูกยางพารา ทั้งราย

เกาและรายใหม ในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํานักงา นเกษตรจังหวัด สถาบนัวิจัยยาง  

เกษตรกรและผูประกอบการยางพารา  

งบประมาณ  1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  8 โครงการถายทอดเทคโนโลยีและองคความรูในการผลิตยางแผนรมควัน        

ที่มีคุณภาพระหวางกลุมเกษตรกร โดยกลุมเกษตรกรผูผลิตยางแผน

รมควันตนแบบ 

หลักการเหตุผล ยางแผนรมควันถือเปนสินคาสงออกหลักของประเทศไทย ซึ่งคุณภาพ

ของยางแผนรมควันมีความสําคัญตอการรับซื้อของตลาด  ดังนั้น

นวัตกรรม และการพัฒนาคุณภาพของยางแผนรมควัน ตลอดจน

เทคโนโลยีและองคความรูในการผลิตยางแผนรมควันจึงควรไดรับการ

ถายทอดสูกลุมเกษตรกรผูผลิตยางแผนรมควัน 

วัตถุประสงค เพื่อถายทอดองคความรูและเทคโนโลยี ในการผลิตยางแผนรมควัน ที่มี

คุณภาพดี แกเกษตรกรผูปลูกยางพารา ประสานความสัมพันธภายใน

กลุมคลัสเตอร เสริมสรางความเขมแข็งคลัสเตอรเกษตรกร 

ตัวชี้วัด 

 1.  จํานวนสมาชิกที่เขารับการถายทอด 

  2.  คุณภาพของยางแผนรมควันของสมาชิกที่เขารวมโครงการ 

กิจกรรม 

 1.  รวบรวม องคความรู เทคโนโลยี ในการผลิตยางแผนรมควันที่มีคุณภาพดี      

 จากกลุมเกษตรกรผูผลิตยางแผนรมควัน 

 2. จัดเวทีเกษตรกร เพื่อใหมีการถายทอดองคความรู เทคโนโลยี ในการผลิตยางแผน 

 แกกลุม  เกษตร กรผูปลูก ผูผลิตยางพารา ผูแปรรูปยางพาราในพื้นที่ภาคใต  

 ฝงอาวไทย 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํานักงานเกษตรจังหวัด สถาบันวิจัยยาง  

เกษตรกรและผูประกอบการยางพารา  

งบประมาณ  1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  9 โครงการพัฒนาเทคโนโลยีตนทุนตํ่าสําหรับเปน ตนแบบการพัฒนา

ผลิตภัณฑยางพารา 

หลักการเหตุผล เทคโนโลยีในการผลิตเปนปจจัยสําคัญอยางหน่ึงที่ชวยใหเกิดการลด

ตนทุนในการผลิต ซึ่งเทคโนโลยีที่เหมาะสมและมีการพัฒนาอยาง

ตอเน่ืองจะสงผลใหการผลิตมีมูลคาเพิ่มสูงขึ้ น จึงควรมีการพัฒนา

เทคโนโลยีตนทุนตํ่าสําหรับเปนตนแบบการพัฒนาผลิตภัณฑยางพารา 

วัตถุประสงค เพื่อพัฒนาเทคโนโลยีที่เหมาะสม ในการพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูป

ยางพารา ที่มีมูลคาเพิ่มสูง เปนเทคโนโลยีตนแบบในระดับตนทุนตํ่า  

ที่เหมาะสมแก เกษตรกรผูปลูกยางพารา และผูประกอบการยางพารา  

ตัวชี้วัด 

1.  เทคโนโลยีตนแบบในการพัฒนาผลิตภัณฑยางพาราที่เหมาะสม 

2.   ตนทุนการผลิตผลิตภัณฑแปรรูปยางพารา 

กิจกรรม 

1.  นักวิจัย และนักพัฒนานวัตกรรม ศึกษาและพัฒนาเทคโนโลยี ในการพัฒนาผลิตภัณฑ

แปรรูปจากยางพาราที่มีคุณภาพดี 

2.  จัดทําเทคโนโลยีตนแบบที่เหมาะสม ในการพัฒนาผลิตภัณฑยางพารา ที่มีตนทุนตํ่า 

3.  เผยแพรและขยายผลเทคโนโลยีตนแบบไปสูกลุมเกษตรกร และผูประกอบการ

ยางพารา 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํานักงานเกษตรจังหวัด สถาบันวิจัยยาง  

สถาบันการศึกษา มหาวิทยาลัย เกษตรกรและผูประกอบการยางพารา  

งบประมาณ   1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  10 โครงการปลูกยางพาราในพื้นที่วางเปลา และเหมาะสมในการปลูกยาง 

หลักการเหตุผล การเพิ่มผลผลิตเพื่อเสริมศักยภาพการแขงขันเปนอีกสิ่งหน่ึงที่มีความ

จําเปน ซึ่งมีพื้นที่ที่รกราง วางเปลาไมไดนํามาใชประโยชนอยางเต็มที่ ทํา

ใหเสียพื้นที่โดยเปลาประโยชน พื้นที่วางเปลาเหลาน้ีถือเปนปจจัยการ

ผลิตที่สําคัญ จึงควรมีการวิจัย คนควาการปลูกยางพาราในพื้นที่วางเปลา 

และเหมาะสมในการปลูกยาง 

วัตถุประสงค เพื่อเพิ่มพื้นที่ปลูกยางพารา เพิ่มปริมาณผลิตภัณฑยางพาราในตลาด   

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนพื้นที่ที่ปลูกยางพารา 

2.  จํานวนผลผลิตยางพาราในตลาด 

กิจกรรม 

1.  สํารวจ รวบรวมขอมูลพื้นที่วางเปลา ที่มีความเหมาะสมในการปลูกยางพารา ในพื้นที่

ภาคใตฝงอาวไทย 

2.  สนับสนุนกลาพันธุยางพารา เทคโนโลยี เ คร่ืองมือ เคร่ืองจักร อุปกรณ      

กลุมเกษตรกร และผูประกอบการยางพารา ใหลงทุนปลูกยางพารา ในพื้นที่วางเปลา 

และเหมาะสมในการปลูกยาง 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานเกษตรจังหวัด เกษตรกรและผูประกอบการยางพารา  

งบประมาณ   5,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  11 โครงการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปยางพารามูลคาสูง 

หลักการเหตุผล งานวิจัยและการพัฒนามาตรฐานคุณภาพเปนสิ่งที่ชวยสรางศักยภาพการ

แขงขันใหกับผลิตภัณฑแปรรูปยางพาราเพื่อการสงออก จึงควรมีการ

สงเสริมใหเกิดการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปยางพารามูลคาสูงเพื่อ

เพิ่มความสามารถในการแขงขันในตลาดโลก 

วัตถุประสงค  เพื่อวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปยางพารา ที่มีมูลคาเพิ่มสูง  สราง 

   นวัตกรรมผลิตภัณฑยางพาราแปรรูป 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนงานวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปยางพารา 

2.  นวัตกรรมผลิตภัณฑแปรรูปยางพาราจากการวิจัย 

กิจกรรม 

1.  สนับสนุน นักวิจัย เกษตรกร ผูประกอบการ ใหทําการ วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑแปร

รูปยางพารา ที่มีมูลคาเพิ่มสูง สรางนวัตกรรมผลิตภัณฑยางพาราแปรรูป 

2.  เผยแพรและขยายผลงานวิจัยและพัฒนา ไปสูกลุมเกษตรกร และผูประกอบ การ

ยางพารา เพื่อการนําไปลงทุนในเชิงพาณิชยตอไป 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สถาบันวิจัยยาง  สถาบันการศึกษา มหาวิทยาลัย เกษตรกรและ

ผูประกอบการยางพารา หอการคาและสภาอุตสาหกรรมจังหวัด  

งบประมาณ   10,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  12 โครงการไมยางแปรรูปและเฟอรนเิจอรเพือ่การสงออก 

หลักการเหตุผล ผลผลิตยางพาราและราคาของยางพาราในตลาดอาจเกิดการผันผวนอัน

เนื่องมาจากสภาพของธรรมชาติที่เปลี่ยนแปลง รวมถึงปริมาณของอุป

สงค อุปทานในตลาดโลก เพื่อรักษาเสถียรภาพทางดานราคาและ

กอใหเกิดมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิ จ จึงควรมีการสงเสริมและพัฒนาไมยาง

แปรรูปและเฟอรนิเจอรเพื่อการสงออกอันเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหแก

อุตสาหกรรมไมยาง 

วัตถุประสงค เพื่อสงเสริมการแปรรูปไมยางพารา ในรูปแบบของเฟอรนิเจอรเพื่อการ

สงออก 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนการสงออกไมยางแปรรูปและเฟอรนิเจอรจากยางพารา 

2.  จํานวนเงินลงทุนในอุตสาหกรรมไมยางแปรรูปและเฟอรนิเจอร 

3.   สวนแบงตลาดโลกของไมยางแปรรูปและเฟอรนิเจอร 

กิจกรรม 

1. สนับสนุนผูประกอบการใหลงทุนในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

2. จัดกิจกรรมพัฒนา นักออกแบบในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร เพื่อใหมีควา มสามารถใน

การออกแบบเฟอรนิเจอรใหสอดคลองกับความตองการของตลาด 

3. สงเสริมดานการขยายตลาดเฟอรนิเจอรไมยางพาราในตลาดตางประเทศ 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํานักงานพาณิชยจังหวัด  

สถาบันการศึกษา มหาวิทยาลัย  ผูประกอบการเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

หอการคาและสภาอุตสาหกรรมจังหวัด  

งบประมาณ 3,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  13  โครงการสงเสริมการพัฒนาตลาดกลางยางพารา 

หลักการเหตุผล ราคายางพาราในตลาดโลกมีความผันผวนอยูตลอด ซึ่งประเทศไทยเปน

ประเทศสงออกยางพาราอันดับตน ๆ ของโลก จึงควรมีการสงเสริมและ

พัฒนาตลาดกลางยางพาราของไทยขึ้น เพื่อใหบริการซื้อขายยางพาราขึ้น

ในตลาดกลาง  ซึ่งจะทําใหเกษตรกรไดรับความเปนธรรมในเร่ืองคุณภาพ 

น้ําหนัก และราคายาง  สวนผูซื้อก็จะสามารถเลือกซื้อยางตามคุณภาพยาง 

และปริมาณยางที่ตองการได 

วัตถุประสงค  เพื่อพัฒนาตลาดกลางยางพารา  

ตัวชี้วัด 

1.  ตลาดกลางยางพาราในพื้นที่สําคัญ 

2.  ราคายางพารา 

3.  จํานวนผูประกอบการยางพาราที่ใชบริการตลาดกลางยางพารา 

กิจกรรม 

1. จัดต้ังตลาดกลางยางพารา เพื่อรวมศูนยกลางการจัดการดานการตลาดยางพารา  

ในพื้นที่สําคัญๆของภาคใตฝงอาวไทย 

2. สงเสริมใหเกษตรกร ผูปลูกและผูประกอบการยางพาราใชบริการตลาดกลางยางพารา 

ระยะเวลาดาํเนินการ 2 ป (2549-2550) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานพาณิชยจังหวัด หอการคาและสภาอุตสาหกรรมจังหวัด  

งบประมาณ   10,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  14   โครงการบริหารตลาดกลางเพื่อเพิ่มคุณภาพยางพารา 

หลักการเหตุผล ในระบบการคาเสรีที่เปนอยูในเศรษฐกิจแบบทุนนิยมปจจุบัน ผลักดันให

บทบาทของตลาดกลางยางพารามีความสําคัญยิ่งขึ้น เพราะจะทําหนาที่

การกําหนดระเบียบการซื้อขายยาง และมาตรฐานคุณภาพยาง  ตลอดจน

จัดหาเคร่ืองอํานวยความสะดวกในการบ ริการ และบริหารตลาดกลางให

เปนไปตามระเบียบที่กําหนด  

วัตถุประสงค เพื่อศักยภาพในการบริหารตลาดกลางยางพารา เพิ่มคุณภาพผลิตภัณฑ

ยางพารา  

ตัวชี้วัด 

1.  ระบบการบริหารจัดการของตลาดกลาง 

2.  แผนการตลาดและการจัดการของตลาดกลาง 

กิจกรรม 

1. ศึกษาระบบ บริหารจัดการการตลาดกลา งยางพารา เพื่อการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ

ยางพารา  

2. ปรับปรุงคุณภาพการบริหารจัดการ ตลาดกลางยางพารา ภาคใตฝงอาวไทย 

3. ประเมินผลการบริหารจัดการตลาดกลางยางพารา เพื่อการพัฒนาอยางตอเนื่อง 

ระยะเวลาดาํเนินการ 5 ป (2549-2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานพาณิชยจังหวัด หอการคาและสภาอุตสาหกรรมจังหวัด  

งบประมาณ   5,000,000 บาท 
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สวนที่ 2 
 

บทที่ 1 

เครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาง : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 

(จังหวัดชุมพร  สุราษฎธาน ี นครศรีธรรมราช  พัทลุง  สงขลา  ยะลา  นราธิวาส  ปตตาน)ี 
 

1.  ภาพรวมของเครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาง : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย 
 

อุตสาหกรรมไมยางพารา (Rubber Wood Industry) หมายถึง กระบวนการที่เกี่ยวของกับ

ไมยางพาราทั้งระบบ ครอบคลุมต้ังแตการเลือกสรรพันธุตนยางพารา การปลูก การนําไมยางพารา

มาใชประโยชน นโยบายของภาครัฐในช วง 15 ป ที่ผานมาน้ี ไดมุงเนนการใชประโยชนจากนํ้ายาง

เปนหลัก มิไดมองถึงประโยชนจากไมยางพาราเปนสําคัญ ไมยางพาราไดเปนวัสดุราคาถูกที่นํามา

ทดแทนไมเน้ือแข็ง เพื่อเอามาผานกระบวนการอบแหงและนํ้ายา แลวนําไปผลิตเฟอรนิเจอร  

ปจจุบันไทย มีเน้ือที่ปลูกยางประมาณ 12.2 ลานไร เปนประเทศผูผลิตยางพารา อันดับ 1 

ประมาณ 2.3 ลานตัน นอกจาก ปริมาณนํ้ายางแลว กําลังผลิตไมทอนเพื่อปอนสูโรงงาน

อุตสาหกรรมไม หลังจากตนยางแกใหผลผลิตตํ่า จะตองโคนเน้ือที่ปลูกทดแทนป ละ 230,000 ไร มี

ปริมาณไม ถึง 5.1 ลานตารางเมตร ปจจุ บันไมแปรรูปยางพารา มีบทบาทสําคัญ เปนวัตถุดิบของ

อุตสาหกรรมไมของประเทศ ไมยางพาราเปนผลพลอยไดของการปลูกยาง สามารถลดการบุกรุก

การทําลายพื้นที่ปาอยางไดผลดียิ่ง  

โอกาสทางการตลาดของเฟอรนิเจอรไมยางพาราในดานการสงออกสินคาเฟอรนิเจอร

และชิน้สวนในเดือนแรกของป 2548 มีมูลคา 98.70 ลานเหรียญสหรัฐฯ เมื่อเปรียบเทียบกับชวงเวลา

เดียวกนัในป 2547 ซึ่งมีมูลคา 90.29 เพิ่มขึ้นรอยละ 9.32  

กลุมผูประกอบการไมยางพาราในพื้น ที่ จึงมีแนวคิดวานาจะมารวมกลุมกันเพื่อจัดต้ัง

บริษัทกลางในการขายไมยางพาราแปรรูปทั้งตางประเทศและในประเทศ เพราะพื้นที่ภาคใตฝงอาว

ไทยเปนแหลงปลูกไมยางพารามากเปนอันดับตน ๆ ของประเทศไทย ประกอบกับนโยบายของรัฐที่

ตองการใหผูประกอบการมีการรวมตัวกันมากขึ้ น เมื่อป 2548 ทางศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 

10 ไดสนับสนุนใหเกิดการรวมกลุมขึ้นโดยมีผูผลิตไมยางพาราแปรรูปประมาณ 9 รายไดลงทุน

จัดต้ังบริษัทกลางเพื่อทําการขายไมยางพาราแปรรูป มีจุดประสงคคือ ทําการตลาดสินคาไมยางพารา

แปรรูปโดยมีการควบคุมคุณภาพไมที่จะขาย และเพื่อเปนการควบคุมไมใหไมยางพาราลนตลาด 

 

 



 

  
เครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 
 

- 31 - 

แรงผลักดันอีกอยางหนึ่งคือเพราะยางพารามีราคาสูงขึ้น ทําใหผูปลูกไมยางพาราไม

ตองการที่จะโคนไมยางพาราเพื่อขายไม แตอยากเก็บไวอีกสักระยะหน่ึงเพื่อกรีดนํ้ายางตอไปแมจะ

ใหผลผลิตนอยลงก็ตาม ทําใหผูประกอบก ารเลื่อยและขายไมยางพาราแปรรูปขาดวัตถุดิบและมีให

ราคาสูง ๆ เพื่อแยงกันซื้อไมดิบ ทําใหตองซื้อไมดิบในราคาสูงและคุณภาพของไมแปรรูบที่ไดก็ได

คุณภาพที่ไมดี ดวยเหตุน้ีจึงทําใหมีการรวมตัวเพื่อแกปญหาดังกลาวขางตน  

การผลิตไมยางพาราจากการโคนสวนยางเกาเพื่ อเปลี่ยนเปนยางพันธุดีทําไดประมาณ              

ปละ 230,000 ไร เนื้อไมจากตนยางที่ถูกตัดโคนสามารถนํามาใชประโยชนไดประมาณไรละ            

22 ลบ.ม. เมื่อคิดรวมเปนเน้ือไมยางพาราที่ตัดโคนเพื่อเปลี่ยนใหมมีปริมาณไมถึง 5 ลานลูกบาศก

เมตรตอป ผลการศึกษาทราบวาสามารถนําไมยางพาราออกมาใชไดประมาณ 70-75 เปอรเซน็ตของ

ปริมาณไมทอนที่ผลิตไดตอไร ไมยางพาราสวนใหญนํามาผลิตเปนเฟอรนิเจอรและชิ้นสวนและ

ผลิตภัณฑไมอ่ืนๆ เพื่อการสงออกปละไมตํ่ากวาหมื่นลานบาท เน่ืองจากอุตสาหกรรมไมยางพารา

ขยายตัวอยางรวดเร็ว สินคาเปนที่นิยมของตลาดทั้งในและตางประเทศ แยกออกได ดังนี้ 

1. ผลิตภัณฑไมยางพาราไดแก เคร่ืองเรือนไม ของเลน แผนชิ้นไมอัด (Particle Board) 

ไมอัดแผนใยไมอัดแขง็ความหนาแนนปานกลาง (MDF) พื้นไมปารเกต กรอบรูป เคร่ืองครัว อ่ืนๆ 

2. ไมเสาเข็มงานกอสราง 

3. ลอไมสําหรับมวนสายไฟฟาขนาดใหญ 

4. เชื้อเพลิงในรูปแบบตางๆ เชน ฟน ถาน 

5. ทําลังใสปลา 

ตลาดสงออกเฟอรนิเจอรไมยางพาราที่สําคัญ 3 อันดับแรกระหวางป 2546-2548 ไดแก 

ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร ซึ่งมีสัดสวนมากกวารอยละ 70 สวนแนวโนมการสงออกใน

ป 2548 การสงออกสินคาเฟอรนิเจอรและชิ้นสวนในเดือนแรกของป 2548 มีมูลคา 98.70 ลาน

เหรียญสหรัฐฯ เมื่อเปรียบเทียบกับ ชวงเวลาเดียวกันป 2547 ซึ่งมีมูลคา 90.29 เพิ่มขึ้นรอยละ 9.32 

คาดไดวาป 2548 มูลคาการสงออกทั้งปจะดีขึ้น เน่ืองจากจีนซึ่งเปนตลาดใหญที่สุด ไดรับผลกระทบ 

Anti-Dumping จากสหรัฐอเมริกา มีผลทําใหวัตถุดิบไมยางพาราเหลือใชในประเทศมากขึ้น ปญหา

การขาดแคลนวัตถุดิบในประเทศนาจะบรรเทาในทิศทางที่ดีขึ้น เปาหมายการสงออกป 2548 มูลคา 

1,418.5 ลานเหรียญสหรัฐ และมีอัตราสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ1 

ตลาดหลกั : ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร แคนาดา ออสเตรเลีย เยอรมนี อิตาลี 

เนเธอรแลนด อินโดนีเซีย สเปน มาเลเซีย 

ตลาดที่มีศักยภาพ : เบลเยียม มาเลเซีย ฝร่ังเศส เดนมารก เกาหลีใต 
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2. การวิเคราะหเครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาง : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย 

 

 เง่ือนไขปจจัยการผลิต 

- มีวัตถุดิบในพื้นที่ 

จุดแขง็ 

- อยูใกลทาเรือ สะดวกในการสงออก 

- ไมยางพาราดิบซึ่งเปนวัตถุดิบมีไมเพียงพอ 

จุดออน 

- มีการสูญเสียในกระบวนการผลิตสูง 

- พันธุไมยางเปนแบบใหนํ้ายางไมใชเนนใหเน้ือไม 

- แรงงานรายวันบางชวงขาดแคลนเพราะแรงานไปทํางานอยางอ่ืนและเมื่อ

แรงงานใหมมาทําใหคุณภาพสินคาไมสม่ําเสมอ 

 เง่ือนไขดานอุปสงค 

- ตลาดตางประเทศมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบเฟอรนิเจอรบอยๆ ทุก 2 – 3 ป 

จุดแขง็ 

- ตลาดสงออก เชนตะวันออกกลางยังมีอุปสรรคในเร่ืองศาสนา และไมรูขอมูล

ความตองการสินคา 

- ตลาดตางประเทศตองการสินคาที่มีคุณภาพสูง และมีความปลอดภัยจาก

สารเคมีตกคาง 

จุดออน 

- มีการเปลี่ยนรูปแบบใหมๆ บอย 

- สั่งซื้อเปนล็อตๆ 

  บริบทการแขงขันและกลยุทธทางธุรกิจ (Context for Firm Strategy and Rivalry) 

-  

จุดแขง็ 

- การแขงขันสูงเพราะอุปสรรคในการเขามาประกอบธุรกิจมีนอย 

จุดออน 

- การแขงขันใชราคาเปนหลัก ไมสงเสริมในการเพิ่มศักยภาพระยะยาว 

- ไมมีการทําแผนธุรกิจ ไมมีตรายี่หอ 

- รับจางผลิตตามคําสั่งซื้อ ทําใหการวางแผนการผลิตที่มีประสิทธิภาพทําไดยาก 

 



 

  
เครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 
 

- 33 - 

 อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและสนับสนุนกัน   ( Related & Supporting Industries) 

-  

จุดแขง็ 

- รานคาเฟอรนิเจอรมีไมมาก 

จุดออน 

- ชาวสวนยางเก็บตนยางไวกรีดยางใหนานขึ้นเพราะน้ํามันราคาแพง ทําให

ราคายางสูงขึ้น 

 ขอเสนอแนะเพื่อเสริมจุดแข็ง-แกไขจุดออน 

- ควรมีการพัฒนาเคร่ืองจักรที่ผลิตในประเทศใหมีประสิทธิภาพสูง 

- พัฒนาบุคลากรดานเทคโนโลยีการผลิต การบริหารและการจัดการ การตลาด 

- สนับสนุนการรวมกลุมหรือสรางเครือขายการผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา

ของจังหวัดใหเขมแข็ง 

- สงเสริมใหเฟอรนิเจอรไมยางพารามีคุณภาพมาตรฐานเปนที่ยอมรับ  เชน

ไดรับระบบมาตรฐาน ISO 9000 

- สงเสริมใหสินคามี Brand Name เปนที่ยอมรับอ ยางแพรหลายทั้งตลาดในและ

ตางประเทศ 

- จัดทําระบบขอมูลวัตถุดิบ (ชนิดของไม จํานวนปาในประเทศ ) ตามความ

ตองการผลิตภัณฑ เพื่อประกอบการวางแผน 

- เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารและควบคุมติดตามกระบวนการผลิตใหสูงขึ้น 

  

3. ผลการวิเคราะหเครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาง   : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย 

3.1 เง่ือนไขปจจัยการผลิต (Factor Conditions) 

ความไดเปรียบดานปจจัยการผลิตของวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราในประเทศ

ไทยคือ มีวัตถุดิบในพื้นที่  อยูใกลทาเรือ สะดวกในการสงออก  เปนแหลงวัตถุดิบไมยางพารา  

สามารถผลิตเฟอรนิเจอรที่ มีคําสั่งซื้อจํานวนนอยในแตละคําสั่งซื้อได   ผูประกอบการมีทักษะ และ

ประสบการณในการทํางานมานาน   แรงงานไทยมีทักษะ สามารถฝกอบรมไดงาย แตไมยางพารา

ดิบซึ่งเปนวัตถุดิบมีไมเพียงพอ มีการสูญเสียในกระบวนการผลิตสูง  พันธุไมยางเปนแบบใหนํ้ายาง

ไมใชเนนใหเน้ือไม  แรงงานรายวันบางชวงขาดแคลนเพราะแรงานไปทํางานอยางอ่ืนและเมื่อ

แรงงานใหมมาทําใหคุณภาพสินคาไมสม่ําเสมอ การหมุนเวียนของแรงงานสูง ผูประกอบการไม

สามารถรักษาแรงงานที่ไดรับการฝกทักษะจนมีฝมือเอาไวในธุรกิจไดนาน เพราะสวนมากเปน

พนักงานขายแรงงาน บางชวงก็ออกไ ปทําอาชีพอ่ืน ทําใหกระทบการคุณภาพของสินคา  ขาดการ
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วางแผนในการพัฒนาและผลิตบุคลากร  ผูประกอบการสวนใหญยังขาดขอมูลและ ความรู การ

วางแผน ดานการตลาด (โดยเฉพาะตลาดตางประเทศ) การประชาสัมพันธ และการบริหารงานอยาง

มีประสิทธิภาพ  กระบวนการผลิตยังไมมีประสิทธิภาพ มี การสูญเสียมาก ผลิตภาพแรงงานยังตํ่า  

ยางพารามีราคาสูง ทําใหวัตถุดิบมีไมเพียงพอ ทําใหตนทุนสูงขึ้น  เคร่ืองจักร ตองมีการนําเขาจาก

ตางประเทศเปนจํานวนมาก  ขาดฐานขอมูลทางดานเทคโนโลยีที่สนับสนุนและการรับชวงการผลิต  

วัตถุดิบอ่ืน ๆ เชน สี และสารเคลือบเงาตาง ๆ นํา เขาจากตางประเทศและราคาสูง   ผูผลิตเคร่ืองจักร

ไมในประเทศขาดการพัฒนาการสรางเคร่ืองจักรที่ ใชเทคโนโลยีทันสมัย  ตนทุนคาขนสงสินคาไป

ยังตลาดผูบริโภคสูง 

3.2 เง่ือนไขดานอุปสงค (Demand Conditions) 

 ตลาดสงออกไมยางพาราและไมเนื้อแข็งมีอัตราขยายตัว เชน ตลาดญ่ี ปุน เน่ืองจาก

ในป พ .ศ. 2541 ญ่ีปุนขยายที่อยูอาศัยประมาณ 1 ลานยูนิต ตลาดสหรัฐฯ คืน GSP ใหกับประเทศ

ไทย ต้ังแตป พ .ศ. 2539 หลงัจากตัด GSP เมื่อป พ .ศ. 2532 ทําใหสงออกไดเพิ่มขึ้น ตลาดเยอรมัน 

เคร่ืองเรือนไมยางพาราของไทยเปนอันดับ 1 นอกจากน้ีตลาดใหม ๆ และตลาดอ่ืน ๆ เชน ฝร่ังเศส 

อังกฤษ ก็มีแนวโนมขยายตัว ตลาดตางประเทศมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบเฟอรนิเจอรบอยๆ ทุก 2 – 

3 ป  ตลาดสงออก เชนตะวันออกกลางยังมีอุปสรรคในเร่ืองศาสนา และไมรูขอมูลความตองการ

สินคา แต ตลาดตางประเทศตองการสินคาที่มีคุณภาพสูง  และมีความปลอดภัยจากสารเคมีตกคาง   

มีการเปลี่ยนรูปแบบใหมๆ บอย ไมมีการออกแบบและตราสินคาเปนของตนเอง สวนมากจึงรับจาง

ผลิต ตลาดในประเทศคอนขางเล็ก และผูซื้อเนนที่ราคาถูก การแขงขันมักใชการตัดขายตัดราคา 

3.3 บริบทการแขงขันและกลยุทธทางธุรกิจ (Context for Firm Strategy and 

Rivalry) 

ขอไดเปรียบของผูประกอบการวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราในประเทศไทย

คือ ประเทศคูแขงสําคัญ เชน อินโดนีเซีย มาเลเซีย จีน ประสบปญหาดานวัตถุดิบไมสามารถสงออก

ได แตการแขงขันสูงเพราะอุปสรรคในการเขามาประกอบธุรกิจมีนอยผูผลิตจากจี นมีตนทุนที่ถูก

กวา การแขงขันใชราคาเปนหลัก ไมสงเสริมในการเพิ่มศักยภาพระยะยาว ไมมีการทําแผนธุรกิจ ไม

มีตรายี่หอ รับจางผลิตตามคําสั่งซื้อ ทําใหการวางแผนการผลิตที่มีประสิทธิภาพทําไดยาก 

3.4 อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวโยงและสนับสนุน ( Related & Supporting Industries) 

วิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพารามีเคร่ือขายที่เกี่ยวของรวมตัวกันอยูจํานวนมาก  มี

การรวมตัวกนัหลวม ๆ   แตมีปญหาและอุปสรรคดานผูประกอบการจํานวนมากยังมีความเขาใจ

เกี่ยวกับประโยชนของการรวมกลุมเปนคลัสเตอรไมถูกตองนัก - รานคาเฟอรนิเจอรมีไมมาก 
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3.5 บทบาทรัฐบาล 

รัฐบาลควรพัฒนาแผนยุทธศาสตรในการพัฒนาอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไม

ยางพาราทั้งระบบ   พัฒนาผูประกอบการใหมีการสรางตราสินคาและการออกแบบเปนของตนเอง  

สนับสนุนการจัดหาปจจัยการผลิต เพื่อลดตนทุนและเพิ่มมูลคาของสินคา  แตรัฐบาลยังไมมีแผน

ยุทธศาสตรที่ชัดเจนใ นการพัฒนาเฟอรนิเจอรไมยางพารา นอกจากนี้ยังไมมีหนวยงานที่มา

ดําเนินการวางนโยบาย รัฐบาลควรสงเสริมใหความรูในการสรางคลัสเตอร 

 

4.  Cluster Map เฟอรนิเจอรไมยาง: กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย 

 

 
 

ภาพที่  1  แสดง Cluster Map เฟอรนิเจอรไมยาง 

 

 

อุตสาหกรรมที่เก่ียวของ 
ลูกคาตางประเทศ 

ท่ีพักอาศัย 

รานจําหนายเฟอรนิเจอร 

สถาบันการเงิน 

อตุสาหกรรมเฟอรนเิจอร 

กอสราง 

ธุรกิจ NICE 

หนวยงานภาครัฐ 
• กระทรวงการทองเท่ียวและกฬีา 
• กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติ

และสิ่งแวดลอม 
• กระทรวงคมนาคม 
• คณะกรรมการสงเสริมการ

ลงทุน 
• องคการปกครองสวนทองถิ่น 
• กรมสรรพากร 
• กระทรวงการคลงั 

กลุม สมาคม ชมรม องคกร 
• หอการคาจังหวัด 
• สมาคมมัคคุเทศก 
• สภาอุตสาหกรรม

ทองเท่ียว 
• สมาคมโรงแรมไทย 
• สมาคมมัคคุเทศกอาชีพ 
• ชมรมแหลงทองเท่ียว 

สถาบันการศึกษา 
• สถาบันพัฒนาฝมือ

แรงงาน 
• มหาวิทยาลัย 
• สถาบันอบรมสนทาง

อาชีพ 
• สถาบันการโรงแรมและ

การทองเท่ียว 

ผูเพาะปลูกตนยาง 

ปจจัยการผลิต (ตนน้ํา) 

เงินทุน 

การบริหารจัดการ 

โรงเลือ่ย 
 

ตัวแทนจําหนายอุปกรณประกอบ

เฟอรนเิจอร 
ผูจําหนายไมยางพารา 

นักออกแบบ 

ธุรกิจหลัก (Core Activities) 

 
ผูผลิตเฟอรนิเจอร 

ตลาด (ปลายน้ํา) 

หนวยงานที่เก่ียวของ 
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สามารถสรุปผลการวิเคราะห  Diamond model ของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมยาง ของ

ภาคใตฝงอาวไทย ไดดังน้ี 

Diamond model คลัสเตอรเฟอรนิเจอรไมยาง : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย  

 

 
ภาพที่ 2 แสดงการวิเคราะห Diamond model คลสัเตอรเฟอรนเิจอรไมยาง 

ปจจัยแหงความสําเร็จของเครือขายวิสาหกิจ 

1. การสรางเครือขายดานการตลาด เพื่อเชื่อมโยงและขยายโอกาส ภายในกลุมยางพาราภาคใต

ฝงอาวไทย 

2. โครงการไมยางแปรรูปและเฟอรนิเจอรเพื่อการสงออก 

จุดออน 

- การแขงขันสูงเพราะอุปสรรคใน

การเขามาประกอบธุรกจิมนีอย 

- การแขงขันใชราคาเปนหลัก ไม

สงเสริมในการเพิม่ศักยภาพระยะยาว 

- ไมมีการทําแผนธุรกิจ ไมมีตราย่ีหอ 

- รับจางผลิตตามคําสั่งซื้อ ทําใหการ

วางแผนการผลิตที่มีประสิทธิภาพทํา

ไดยาก 

จุดแขง็ 

-  มีวัตถุดิบในพื้นที ่

-  อยูใกลทาเรือ สะดวกในการสงออก 

จุดออน 

- ไมยางพาราดิบซึ่งเปนวัตถุดิบมีไมเพียงพอ 

- มีการสญูเสยีในกระบวนการผลติสงู 

- พันธุไมยางเปนแบบใหนํ้ายางไมใชเนนให

เน้ือไม 

- แรงงานรายวันบางชวงขาดแคลนเพราะแร

งานไปทํางานอยางอื่นและเมื่อแรงงานใหม

มาทําใหคุณภาพสินคาไมสม่ําเสมอ 

 

การวิเคราะหเครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาง โดยใช Diamond Model 

การสนับสนุนจากภาครัฐ 

จุดแข็ง 

-  ตลาดตางประเทศมกีาร

เปลี่ยนแปลงรูปแบบเฟอรนิเจอร

บอยๆ ทุก 2 – 3 ป 

จุดออน 

- ตลาดตางประเทศตองการสนิคา

ที่มีคุณภาพสงู และมคีวาม

ปลอดภัยจากสารเคมีตกคาง 

 

 

บริบทการแขงขัน

และกลยทุธทาง

ธุรกิจ 

 

เง่ือนไขของ

ปจจัยการผลิต 

 

เง่ือนไขดาน

อุปสงค 

อุตสาหกรรมที่

เก่ียวของและ

สนับสนุน 

 

จุดออน 

-   รานคาเฟอรนิเจอรมีไมมาก 

-   ชาวสวนยางเกบ็ตนยางไวกรีด

ยางใหนานขึ้นเพราะนํ้ามัน

ราคาแพง ทาํใหราคายางสงูขึน้ 
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บทที่ 2 

แผนภาพเครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาง : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 

 

1.  ภาพรวมกลุมจังหวัด 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

11..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน 

เชียงใหมเชียงใหม    เชียงรายเชียงราย    นานนาน    พะเยาพะเยา    

แพรแพร    แมฮองสอนแมฮองสอน    ลําปางลําปาง    ลําพูน ลําพูน 

22..กลุมจังหวัดภาคเหนือกลุมจังหวัดภาคเหนือ

ตอนลาง ตอนลาง 

ตากตาก    พิษณุโลกพิษณุโลก    เพชรบูรณเพชรบูรณ    
สุโขทัยสุโขทัย    อุตรดิตถอุตรดิตถ  กําแพงเพชรกําแพงเพชร    

นครสวรรคนครสวรรค    พิจิตรพิจิตร    อทัยธานีอุทัยธานี  

  

77..  กลุมจักลุมจังหวัดภาค งหวัดภาค 

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 

นครราชสีมานครราชสีมา    ชัยภูมิชัยภูมิ    บุรีรัมยบุรีรัมย    สุรินทรสุรินทร  
อุบลราชธานีอุบลราชธานี    ศรีสะเกษศรีสะเกษ    ยโสธรยโสธร    

  

  

33..กลุมจังหวัดภาคกลาง กลุมจังหวัดภาคกลาง 

นนทบุรีนนทบุรี    ปทุมธานีปทุมธานี    อยุธยาอยุธยา    
อางทองอางทอง  ชัยนาทชัยนาท    ลพบุรีลพบุรี    สระบุรีสระบุรี    
สิงหบุรี สิงหบุรี 

  

66..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนแลตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและะ

กลาง กลาง 

หนองคายหนองคาย    หนองบัวลําภูหนองบัวลําภู    เลยเลย    
อุดรธานีอุดรธานี  กาฬสินธุกาฬสินธุ    นครพนมนครพนม    

      

          

  

44..กลุมจังหวัดตะวันตก กลุมจังหวัดตะวันตก 

กาญจนบุรีกาญจนบุรี    นครปฐมนครปฐม    ราชบุรีราชบุรี    

สุพรรณบุรีสุพรรณบุรี  ประจวบคีรีขันธประจวบคีรีขันธ    เพชรบุรีเพชรบุรี    
สมุทรสงครามสมุทรสงคราม  สมุทรสาคร สมุทรสาคร 

  

55..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดามัน กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดามัน 

ระนองระนอง  ตรังตรัง  กระบี่กระบี่    พังงาพังงา    ภูเก็ตภูเก็ต  

สตูล สตูล 

  

  88..  กลุมจังหวัดภาคตะวันออก กลุมจังหวัดภาคตะวันออก 

ฉะเชิงเทราฉะเชิงเทรา    นครนายกนครนายก    ปราจีนบุรีปราจีนบุรี  

สมุทรปราการสมุทรปราการ  สระแกว สระแกว 

  จันทบุรีจันทบุรี  ชลบุรีชลบุรี  ตราดตราด  ระยอง ระยอง 

  

99..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย 

ชุมพรชุมพร    สุราษฎรธานีสุราษฎรธานี  นครศรีธรรมราชนครศรีธรรมราช    

พัทลุงพัทลุง  ปตตานีปตตานี    ยะลายะลา    นราธิวาสนราธิวาส    
สงขลา สงขลา 

    

1010..  กรุงเทพฯกรุงเทพฯ  



 

  
เครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 
 

- 38 - 

2.  แผนภาพเครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาง : กลุมพื้นท่ีภาคใตฝงอาวไทย 

 

  

 

11..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน 

อุตสาหกรรมทองเที่ยวอุตสาหกรรมทองเที่ยว  เกษตรเกษตร

และอุตสาหกรรมเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร  

หัตถกรรมหัตถกรรม  สิ่งทอและแฟชั่นสิ่งทอและแฟชั่น    IICCTT  

  

22..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง 

การทองเที่ยวการทองเที่ยว  การคาชายแดนการคาชายแดน  ลอลอ

จิสติคสจิสติคส  แปรรูปอาหารแปรรูปอาหาร  ปศุสัตวปศุสัตว  

บริการองคความรูบริการองคความรู  ออยและออยและน้ําตาลน้ําตาล  

ขาวขาว  77..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 

66..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค          

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  

44..กลุมจังหวัดตะวันตก กลุมจังหวัดตะวันตก 

เลี้ยงสุกรคุณภาพเลี้ยงสุกรคุณภาพ  ขาวเกษตรขาวเกษตร

อินทรียอินทรีย    กุงแปรรูปกุงแปรรูป  ทองเที่ยวทองเที่ยว    
สัปปะรดกระปอง สัปปะรดกระปอง 

55..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดากลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดา

มัน มัน 

ทองเที่ยวเชิงสุขภทองเที่ยวเชิงสุขภาพาพ  อาหารและอาหารและ

ขนมของฝากพื้นเมืองขนมของฝากพื้นเมือง  ผลิตภัณฑผลิตภัณฑ

จากยางพาราจากยางพารา  อูตอเรืออูตอเรือ  ซอมเรือซอมเรือ  

ทองเที่ยวเชิงนิเวศทองเที่ยวเชิงนิเวศ    ของฝากของที่ของฝากของที่

ระลึกระลึก  ทองเที่ยวเชิงนิเวศทองเที่ยวเชิงนิเวศ  

ยางพารายางพารา  

  88..  กลุมจังหวัดภาคตะวันออก กลุมจังหวัดภาคตะวันออก 

ทองเที่ยวทองเที่ยว  อาหารทะเลแปรรูปอาหารทะเลแปรรูป  อัญมณีอัญมณี

และเครื่องประดับและเครื่องประดับ    ผลไมสดและผลไมผลไมสดและผลไม

แปรรูปแปรรูป  ยานยนตและชิ้นสวยานยนตและชิ้นสวนน  BBIIOO  ppllaassttiicc  

99..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย 

  แพะแพะ  ยางพารายางพารา  เปาฮื้อเปาฮื้อ  สมุนไพรสมุนไพร  

ผลไมผลไม  ไกไก  อาหารทะเลอาหารทะเล  ปาลมน้ํามัน ปาลมน้ํามัน 

  สวนผลไมสวนผลไม  ทองเที่ยวทองเที่ยว  การคาชายแดน การคาชายแดน 

ทองเที่ยวทองเที่ยว    การคาชายแดนการคาชายแดน  ผาฝาย ผาฝาย 

ยอมครามยอมคราม    ทองเที่ยวเชิงนิเวศนทองเที่ยวเชิงนิเวศน    

ขาวหอมมะลิขาวหอมมะลิ    โลจิสติกสโลจิสติกส      

สิ่งทอสิ่งทอ  ไหมไหม  แปรรูปแปรรูปสุกรสุกร  ทองเที่ยวทองเที่ยว  

ยานยนตยานยนต  ขาวขาว    

1010..  กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 

ธุรกิจนําเที่ยวธุรกิจนําเที่ยว  อาหารอาหาร  
โลจิสติกสโลจิสติกส  
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2.  รายละเอียดของโครงการ  มีดังน้ี 

 

1. โครงการถายทอดความรูดานเทคนิควิธีการผลิตเฟอรนิเจอรไมยาพาราเพื่อใหได

มาตรฐานสากล 

2. โครงการถายทอดความรูและพัฒนาทักษะฝมือแรงงานในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไม

ยางพารา 

3. โครงการพัฒนาเคร่ืองจักรและเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับการผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

4. โครงการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

5. โครงการวิจัยและพัฒนาสายพันธุยางพาราเพื่อใหเหมาะกับการผลิตเฟอรนิเจอร 

6. โครงการสรางตราสินคาเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

7. โครงการพัฒนาทักษะ ความรูดานการบริหารจัดการเพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขงขันใหแก

ผูประกอบการวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาพารา 

8. โครงการจัดทําแผนธุรกิจ และแผนการตลาดเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

9. โครงการจัดต้ังตัวแทนหรือศูนยพัฒนาเครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพารา (Cluster 

Development Agent : CDA) 

10. โครงการสรางผูฝกอบรม (Trainer) เพื่อเปนตัวกลางถายทอดความรูและประโยชนในการ

รวมกลุมอุตสาหกรรมแกผูผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา 
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เครือขายวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

โครงการท่ี  1 โครงการถายทอดความรูดานเทคนิควิธีการผลิตเฟ อรนิเจอรไมยาพารา

เพื่อใหไดมาตรฐานสากล  

หลักการเหตุผล ปจจุบัน ปริมาณการสงออกเฟอรนิเจอรไมยางพาราไปยังตางประเทศ มี

ปริมาณเพิ่มขึ้นทุกป 

วัตถุประสงค เพื่อถายทอดเทคนิควิธีการผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา เพื่อใหได

มาตรฐานสากล แกวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไม ยางพารา ทั้งรายเกาและราย

ใหม เพื่อใหไดผลผลิตที่มีคุณภาพ มาตรฐาน ตามความตองการของลูกคา

ตางประเทศ 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนวิสาหกิจที่ไดรับการถายทอดความรู 

2.  หนวยผลผลิตที่ผานการตรวจรับรองมาตรฐาน 

กิจกรรม 

1.  รวบรวมเทคนิคการผลิตตามมาตรฐานสากล 

2.  ถายทอดเทคนิคการผลิตตามมาตรฐานสากลใหแกวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพารา ทั้ง

รายเกาและรายใหม  ในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  สํานักงานเกษตรจังหวัด สถาบันวิจัยยาง 

เกษตรกร และผูประกอบการยางพารา 

งบประมาณ  1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  2 โครงการถายทอดความรูและพัฒนาทักษะฝมือแรงงานในอุตสาหกรรม

เฟอรนเิจอรไมยางพารา 

หลักการเหตุผล ธุรกิจผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา  มีการหมุนเวียนของแรงงานสูง  

ผูประกอบการไมสามารถรักษาแรงงานที่ไดรับการ ฝกทักษะจนมีฝมือ

เอาไวในธุรกิจไดนาน เพราะสวนมากเปนพนักงานขายแรงงาน  บางชวง

ก็ออกไปทําอาชีพอ่ืน  ทําใหกระทบการคุณภาพของสินคา จึงควรมีการ

พัฒนาทักษะบุคลากรเพื่อใหเกิประสิทธิภาพในการผลิตและลดการ

สูญเสีย ในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

วัตถุประสงค พฒันา ทักษะการผลิตแรงงาน เพื่อสรางประสิทธิภาพการผลิตและ               

ลดอัตราการสูญเสียลง 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนแรงงานที่ไดรับการพัฒนาทักษะ 

2.  จํานวนผลผลิตตอกิจกรรม 

กิจกรรม 

1.  รวบรวมองคความรูและ เทคนิค ที่ชวยสรางประสิทธิภาพการผลิตเฟอรนิเจอรไม

ยางพารา 

2.  ถายทอดองคความรูและเทคนิคการผลิตเพื่อใหเกิดประสิทธิภาพการผลิต แกแรงงาน

ผูผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา ในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  สํานักงานเกษตรจังหวัด สถาบันวิจัยยาง 

เกษตรกรและผูประกอบการยางพารา 

งบประมาณ   500,000 บาท 
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โครงการท่ี  3 โครงการพัฒนาเคร่ืองจักรและเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับการผลิต

เฟอรนเิจอรไมยางพารา 

หลักการเหตุผล เทคโนโลยีในการผลิตเปนปจจัยสําคัญอยางหน่ึงที่ชวยใหสามารถ

ผลิตสินคาไดตาม มาตรฐานสากล  ปจจุ บันประเทศไทยนําเขา

เทคโนโลยีจากตางประเทศ  ทําใหตนทุนในการผลิตเพิ่มสูงขึ้น จึงควร

สงเสริมการพัฒนาเคร่ืองจักรและเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับการผลิต

เฟอรนิเจอรไมยางพารา ขึ้นเองภายในประเทศ ชวยใหเกิดการลดตนทุน

ในการผลิต ซึ่ง เทคโนโลยีที่ทันสมัยและเหมาะสมกับสภาพเ ศรษฐกจิ จะ

ชวยใหเกิดการพัฒนาอยางตอเน่ือง  และสงผลใหการผลิตมีมูลคาเพิ่ม

สูงขึ้น จึงควรมีการพัฒนาเทคโนโลยีที่ทันสมัยสําหรับเปนตนแบบการ

พัฒนาผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

วัตถุประสงค เพื่อพัฒนาเทคโนโลยีที่เหมาะสม ในการพัฒนาผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไม

ยางพา รา โดยเปนเทคโนโลยีตนแบบในระดับตนทุนตํ่าเหมาะสมแก 

ผูประกอบการเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

ตัวชี้วัด 

1.  เทคโนโลยีตนแบบในการผลิตเคร่ืองจักรสําหรับผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยาพาราที่

เหมาะสม 

2.  เทคโนโลยีการผลิตที่ไดมาตรฐานการผลิต ผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

กิจกรรม 

1.  นักวิจัย  ศึกษาและพัฒนาเคร่ืองจักรและเทคโนโลยีในการผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา

ที่ทันสมัยและมีคุณภาพไดมาตรฐานสากล 

2.  จัดทําเทคโนโลยีตนแบบที่เหมาะสม ในการพัฒนาผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

ที่มีตนทุนตํ่า 

3. เผยแพรและขยายเทคโนโลยีตนแบบไปสูผูประกอบการเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํานักงานเกษตรจังหวัด สถาบันวิจัยยาง  

 สถาบันการศึกษา  มหาวิทยาลัย  เกษตรกรและผูประกอบการยางพารา 

งบประมาณ   1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  4 โครงการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

หลักการเหตุผล ปจจุบันความตองการของลูกคามีหลากหลายและเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ  

การศึกษาวิจัยและการพัฒนาผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพาราที่ตรงกับ

ความตองการของลูกคาจึงเปนสิ่งที่ชวย สรางศักยภาพการแขงขันใ หกับ

ผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพาราเพื่อการสงออก จึงควรมีการสงเสริมให

เกิดการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารามูลคาสูงเพื่อเพิ่ม

ความสามารถในการแขงขันในตลาดโลก 

วัตถุประสงค เพื่อวิจัยและพัฒนาผ ลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารา ที่มีมูลคาเพิ่มสูง  

เปนการเพิ่มคุณคาใหแกผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนงานวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

กิจกรรม 

1.  สนับสนุนนักวิจัย  นักออกแบบ ผูประกอบการ ใหทําการ วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ

เฟอรนเิจอรไมยางพารา 

 ใหตรงกับความตองการของตลาดโลก และมีมูลคาเพิ่มสูง 

2.  เผยแพรและขยายผลงานวิจัยและพัฒนา  ไปสูกลุมผูประกอบการเฟอรนิเจอรไม

ยางพารา เพื่อการนําไปลงทุน ในเชิงพาณิชย 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สถาบันวิจัยยาง  สถาบันการศึกษา  มหาวิทยาลัย  เกษตรก รและ

ผูประกอบการ 

 ยางพารา  หอการคาและสภาอุตสาหกรรมจังหวัด 

งบประมาณ   10,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  5 โครงการวิจัยและพัฒนาสายพันธุยางพาราเพื่อใหเหมาะกับการผลิต

เฟอรนเิจอร 

หลักการเหตุผล ปจจุบันราคานํ้ามันเพิ่มสูงขึ้น เกษตรกรผูปลูกยางพารา จึงตัดตนยางขา ย

นอยลง ไมยางพาราจึงหาซื้อยากขึ้น และราคามีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้น  

ผูประกอบการวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาพาราจึงประสบปญหาไม

ยางพาราดิบซึ่งเปนวัตถุดิบมีไมเพียงพอ และไมดิบมีคุณภาพไมดี

โครงการวิจัยและพัฒนาสายพันธุยางพารา มีวัตถุประสงค  

เพือ่บรรเทาปญหาเหลานี้โดยทําการวิจัยและพัฒนาสายพันธุยางพาราที่มี

อัตราการเจริญเติบโตสูง ทนทานตอโรคและแมลง ใหนํ้ายางมาก และมี

เน้ือไมแข็งแรงคุณภาพดีเหมาะกับการผลิตเฟอรนิเจอรไมยาง 

วัตถุประสงค เพื่อพัฒนาสายพันธุยางพาราเพื่อใหเหมาะกับการผลิตเฟอรนิเจอร 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนงานวิจัยและพัฒนาสายพันธุยางพาราที่เหมาะสมตอการทําเฟอรนิเจอร 

กิจกรรม 

1.  สนับสนุน  นักวิจัย  และผูประกอบการ  ใหทําการวิจัยและพัฒนาสายพันธุยางพารา  ที่

มอีตัราการเจริญเติบโต 

 สูง  ทนทานตอโรค  และแมลง  มีเน้ือไมแข็งแรงมีคุณภาพดีเหมาะกับการผลิต

เฟอรนเิจอร 

2. เผยแพรและขยายผลงานวิจัยและพัฒนา  ไปสูกลุมเกษตรกรผูปลูกยางพารา  และ

ผูประกอบการเฟอรนิเจอรไมยางพารา  ตอไป   

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สถาบันวิจัยยาง  สถาบันการศึกษา  มหาวิทยาลัย  เกษตรกรและ

ผูประกอบการยางพารา  หอการคาและสภาอุตสาหกรรมจังหวัด  

งบประมาณ   1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  6 โครงการสรางตราสินคาเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

หลักการเหตุผล ปจจุบันอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมยางพาราในประเทศไทย  เปนธุรกิจ

ซึ่งรับจางผลิตตามการออกแบบของคนกลาง  สงผลใหขาดอํานาจ ในการ

ตอรองราคา  เพื่อเปนการพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันของ

วิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาง  จึงควรสงเสริมใหมีการสรางตราสินคา

เพื่อใหเปนที่รูจักและยอมรับทั้งในประเทศและตางประเทศ 

วัตถุประสงค เพื่อใหวิสาหกิจมีตราสินคาเปนของตนเอง  เปนที่ รูจักและยอมรั บทั้งใน

ประเทศและตางประเทศ 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพารา  ที่มีการสรางตราสินคา 

2. จํานวนประเทศที่รูจักและยอมรับตราสินคาของวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราใน

พื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

กิจกรรม 

1.  สงเสริมใหวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราในพื้นที่  สรางตราสินคาของตนเองขึ้น 

2. ทําการโฆษณา  ประชาสัมพันธเผยแพรทั้งในและตางประเทศ  เพื่อใหเปนที่รูจักและ

ยอมรับตราสินคาเฟอรนิเจอรไมยางพาราในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

3. สงเสริมและสนับสนุนใหวิสาหกิจผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพาราไปรวมงานแสดงสินคา

ระดับนานาชาติ  เพื่อเปนการประชาสัมพันธตราสินคาใหเปนที่รูจักและเปนที่ยอมรับ

มากขึ้น  

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ ศูนยสงเสริมอุตสาหกรรม  พาณิชยจังหวัด  และสถาบันการศึกษาใน

พื้นที่ 

งบประมาณ   1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  7 โครงการพัฒนาทักษะความรูดานการบริหารจัดการเพื่อเพิ่มศักยภาพใน

การแขงขันใหแกผูประกอบการวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยาพารา 

หลักการเหตุผล ปจจุบันธุรกิจผลิตออกเฟอรนิเจอรไมยางพารามีอุปสรรคในการเขามา

ประกอบธุรกิจคอนขางนอย  จึงมีผูประกอบการเ ขามาทําธุรกิจนี้เพิ่มมาก

ขึ้น  สภาวะการแขงขันจึงมีความรุนแรงมากขึ้น  จึงควรพัฒนาทักษะ

ความรูดานการบริหารจัดการ ใหแกผูประกอบการ  เพื่อเปนการลด

ตนทุนและพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน ใหแกผูประกอบการ 

วัตถุประสงค เพื่อพัฒนาทักษะความรูดานการบริหารจัดการใหแกวิสาหกิจเฟอรนิเจอร

ไมยางพาราในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนวิสาหกิจที่เขารับการพัฒนาทักษะความรูดานการบริหารจัดการ 

2. ระดับประสิทธิภาพการบริหารจัดการของวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราในพื้นที่

ภาคใตฝงอาวไทย 

กิจกรรม 

1.  มีการสงเสริมใหวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพารา  เขารับการพัฒนาทักษะความรูดาน

การบริหารจัดการ 

2. กระตุนใหวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทยมีการปรับปรุง

ประสิทธิภาพการบริหารจัดการ 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สถาบันการศึกษาในพื้นที่  ศูนยสงเสริมอุตสาหกรรม  และหอการคา

จังหวัด 

งบประมาณ   300,000 บาท 
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โครงการท่ี  8 โครงการจัดทําแผนธุรกิจ และแผนการตลาดเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

หลักการเหตุผล ปจจุบันมีการสงออกเฟอรนิเจอรไมยางพ าราไปขายยังตางประเทศมาก

ขึน้แต ผูประกอบการสวนใหญยังประสบปญหาเร่ือง  การขาดขอมูล  

ความรูเกี่ยวกับความตองการของลูกคา  และการวางแผน ดานการตลาด 

(โดยเฉพาะตลาดตางประเทศ ) การประชาสัมพันธจึงควรสงเสริมใหมี

การจัดทาํแผนธรุกจิและแผนการตลาด  เพือ่เปนแนวทางในการดําเนิน

ธรุกจิ และเปนแนวทางในการแขงขันกับตางประเทศ   

วัตถุประสงค วิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพารา  ไดจัดทําแผนธุรกิจและแผนการตลาด 

เพื่อใชเปนขอมูลในการดําเนินธุรกิจ  และการตัดสินใจทางการตลาดใน

ตางประเทศ 

ตัวชี้วัด 

1.  จํานวนวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราที่มีการจัดทําแผนธุรกิจ 

2. จํานวนวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราที่มีการจัดทําแผนการตลาด 

กิจกรรม 

1.  สงเสริมใหวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพาราในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย  ดําเนินการ

จัดทําแผนธุรกิจ  โดยจัดทําแผนการผลิต  แผนการตลาด  แผนการตลาด  และแผนการ

เงนิ 

2. สงเสริมใหวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไม ยางพาราในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทย  มีการจัดทํา

ขอมูลการวางแผนการตลาด  ดานความตองการ  และรสนิยมของลูกคาในตางประเทศ 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ ศูนยสงเสริมอุตสาหกรรม  และหอการคาจังหวัด 

งบประมาณ   1,000,000 บาท 

 

 

 

 

 

 



 

  
เครือขายวิสาหกิจยางพารา : กลุมพ้ืนที่ภาคใตฝงอาวไทย 
 

- 50 - 

โครงการท่ี  9 โครงการจัดต้ังตัวแทนหรือศูนยพัฒนาเครือขาย วิสาหกิจเฟอรนิเจอรไม

ยางพารา (Cluster Development Agent : CDA) 

หลักการเหตุผล ปจจุบันเฟอรนิเจอรไมยางพาราเร่ิมมีการแขงขันเขามาในตลาดเพิ่มขึ้น จึง

ตองมีการปรับตัวเพื่อสรางศักยภาพในการแขงขัน  ก ารรวมกลุมกัน

ระหวางผูประกอบการธุรกิจเปนสิ่งที่จําเปนอยางยิ่ง  เพื่อจะไดมีการ

ติดตอประสานงานกัน รวมถึงการสื่อสารและเชื่อมโยงกันเปนเคร่ือขาย

อันเปนการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน ทั้งในดานการผลิต การ

จัดการและการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑในพื้นที่  ซึ่ง การรวมกลุม

จําเปนตองมีการจัดต้ังตัวแทนหรือศูนยพัฒนาเครือขายวิสาหกิจยางพารา 

วัตถุประสงค เพื่อประสานงานและพัฒนาเครือขายความรวมมือระหวางสมาชิกในกลุม

และใหบริการทางดานความรู  การจัดอบรม  การแลกเปลี่ยนขอมูล  

รวมทั้งรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรม  อุ ตสาหกรรมตอเน่ือง  และ

ผลงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของ 

ตัวชี้วัด 

1.  ระดับความรูความเขาใจในการพัฒนากลุมเครือขายวิสาหกิจ 

2. จํานวนสมาชิกที่เขารวมการรวมกลุมของวิสาหกิจเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

กิจกรรม 

1.  จัดต้ังตัวแทนหรือศูนยพัฒนาเครือขายวิสาหกิจไมยางพาราภาคใตฝงอาวไทย 

2. ประสานงานระหวางสมาชิกในคลัสเตอรวิสาหกิจไมยางพาราภาคใตฝงอาวไทย 

3. ใหบริการทางดานความรู  การจัดอบรม  การแลกเปลี่ยนขอมูล รวมทั้งรวบรวมขอมูล

เกี่ยวกับอุตสาหกรรมอุตสาหกรรม  อุตสาหกรรมตอเน่ือง  และผลงานวิจัยตางๆ ที่

เกี่ยวของ 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  สํานักงา นพาณิชยจังหวัด  สถาบันวิจัย

ยางหอการคาและสภาอุตสาหกรรมจังหวัด 

งบประมาณ   1,000,000 บาท 
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โครงการท่ี  10 โครงการสรางผูฝกอบรม (Trainer) เพื่อเปนตัวกลางถายท อดความรูและ

ประโยชนในการรวมกลุมอุตสาหกรรมแกผูผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา 

หลักการเหตุผล การถายทอดความรู  ความเขาใจเกี่ ยวกับการรวมกลุมอุตสาหกรรมเป น

สิ่งสําคัญยิ่งที่จะทําใหการรวมกลุมเกิดขึ้นไดอยางเปนรูปธรรม  ซึ่งตอง

อาศัยทักษะ  และความชํานาญจึงจะทําใหสมาชิกในกลุมอุตสาหกรรมได

เขาใจ  และเห็นประโยชนของการรวมกลุมอยางแทจริง  การสราง              

ผูฝกอบรม (Trainer) เพื่อเปนตัวกลางถายทอดความรูและประโยชนใน

การรวมกลุมอุตสาหกรรมแกสมาชิกคลัสเตอรเฟอรนิเจอรยางพาราจึง

ควรจัดขึ้น 

วัตถุประสงค เพือ่ให คลัสเตอรเฟอรนิเจอรไมยางพาราในพื้นที่ภาคใตฝงอาวไทยมี

ตัวกลางถายทอดความรูและประโยชนในการรวมกลุมอุตสาหกรรมแก

สมาชิกคลัสเตอรยางพารา 

ตัวชี้วัด 

1.  รอยละของสมาชิกคลัสเตอรเฟอรนิเจอรไมยางพาราที่มีความรูความเขาใจเพิ่มขึ้น 

2. จํานวนการถายทอดองคความรูแกบุคลากร 

3. จํานวนบุคลากร (Trainer) ที่ผานการฝกอบรม 

กิจกรรม 

1.  คัดเลือกสมาชิกคลัสเตอรเฟอรนิเจอรไมยางพารา ที่มีภาวะผูนํา มีความเสียสละ                 

มีศักยภาพในการถายทอดความรู แกสมาชิกอ่ืน ๆ ในคลัสเตอร 

2. ฝกอบรมตามหลักสูตร Training for Trainer และหลักสูตรเฉพาะทางดานยางพารา 

3. ประสานการทํางานกับ CDA กลุมยางพาราภาคใตฝงอาวไทย 

4. ประเมินผลการทํางานของ Trainer และปรับเปลี่ยนทุกๆ 1 ป 

ระยะเวลาดาํเนินงาน   5 ป (พ.ศ 2549- 2553) 

หนวยงานท่ีรับผิดชอบ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  มหาวิทยาลัย  เกษ ตรกรและ

ผูประกอบการยางพารา 

งบประมาณ   1,000,000 บาท   

 




